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What’s up everybody? Welcome back to my channel! Hi!
How are ya? In today’s video we are finally revealing the
first ever Jeffre Star Cosmetics Lipgloss Formula! !

Star, J. (2019). THE GLOSS by Jeffree Star Cosmetics | Reveal & Swatches!. [online]
YouTube. Available at: https://www.youtube.com/watch?v=-84B9aPPaUY [Accedido

25 Sep. 2019].
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RESUMEN

Hoy nos vemos inmersos en un entorno hibrido en el que nuestras interacciones se
dan en mundos digitales, conectados y en red. Los avances de la telecomunicacion y
la emergencia de un espacio social digital conduce a una nueva configuracion de las
interacciones y los modos de gestar nocion de identidad y de género.

La Revolucion Digital modifica como ninguna otra los campos de accion de nuestros
cuerpos; ampliando sus limites perceptivos y sensoriales y modificando nuestra mane-
ra de entender la interaccion y la sociabilidad en el avance de los medios de comunica-
cion. En 1997 fue creada la primera red social, sixDegrees, y desde entonces las redes
sociales han ido creciendo y adaptandose a las tecnologias de las que disponemos y
las interfaces mediante las que entramos en la red. Hoy, las redes sociales tienen tres
mil millones de usuarios activos, un 42% de la poblacién mundial —Segun Hootsuite—
La evolucién de las Redes Sociales abre paso a nuevos modos de interaccion, enfati-
zando el caracter performativo del ser social y del género. Por otra parte, la interaccion
en red responde a la naturaleza del entorno digital dominado por las grandes empresas
de teleservicios y por la creciente presencia de empresas comerciales que impulsan la
monetizacion de la accion digital.
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PREAMBULO Y ESTRUCTURA DEL TRABAJO

Nuestra accion tiene lugar en el entorno fisico y en el entorno digital por medio de las herramientas tecno-
ldgicas que usamos a diario y que nos permiten ser participes de maltiples comunidades, conectandonos y
desconectandonos a la red.

El ser humano es un ser social que percibe y conforma su identidad en base a las interacciones con los
demas.' La Revolucién Informacional ha supuesto el avance de los medios de comunicacion ampliando los
campos de interaccion social y modificando la del entorno —ahora digital y analégico— en el que el ser
humano conforma de manera abierta y conectada su identidad como ser social. La comunicaciéon media en
la conformacion de la identidad y también altera la imagen y expresion de los cuerpos que pertenecen a los
participes de la sociedad conectada. Cuerpos que a su vez han visto remediada la experiencia del placer.

Este trabajo cuestiona el concepto de la identidad Posthumanista? y analiza nuevas practicas del cuerpo y el
placer asociadas a la comunicacidn ya que las practicas e identidades de los participes de las sociedades para
las que disefiamos determinan sus modos de vida, sus demandas y los espacios en los que habitan.

El trabajo se divide en un trabajo tedrico y un trabajo practico. Primero analiza por una parte el caso real del
youtuber Jeffree Star en el primer capitulo. Un caso que aclara, guia y ejemplifica la segunda parte del trabajo
tedrico que se desarrolla en el segundo capitulo; el analisis de la herencia tedrica que viene a explicar con-
ceptos de identidad, comunicacion o performatividad, fundamentales a la hora de diseccionar las cuestiones
que se han mencionado en los parrafos anteriores. El trabajo de compone de una serie de videos divulgativos
compartidos en la red de Youtube que cumplen la funcién de anexo para varios apartados desarrollados en la
parte teorica. Por otra parte el trabajo practico es un experimento de uso de la red que queda explicado en el
capitulo 3 #becomingayoutuber y en el anexo del trabajo.
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OBJETIVOS

Este trabajo sigue la pista de una serie de cuestiones que derivan del estudio de un nuevo espacio Posthuma-
nista en el que vivimos: como afectan las redes sociales en la manera de desarrollar la identidad Posthumanis-
ta, entender sus efectos en el desarrollo de la identidad de género y analizar la influencia que tiene la actividad
en red en la imagen del cuerpo y su manera de accionar el placer en el entorno conectado.

Se plantean estas cuestiones entendiendo que somos participes de un entorno hibrido que se caracteriza
por ser habitado por una sociedad conectada, cuyo esquema de interaccion responde a las légicas de la red
online. Como individuos, formamos partes unitarias de un sistema social conectado que vive, siente y expresa
a tenor de la Revolucién Digital.

Si el ser humano es un ser social que fundamenta la conformacién de su identidad en las relaciones que
establece con los entornos cercanos y los individuos de los que se rodea ¢ En qué afecta la emergencia de un
nuevo espacio social digital en la conformacién de la propia identidad?

La arquitectura asociada al estudio y el disefio del espacio en el que habitamos debe ampliar un campo de
estudio a las actividades online. El espacio publico y el espacio privado asociados al espacio exterior y al
espacio doméstico se funden y pierden la claridad de sus limites con la llegada de internet. Esta investigacion
estudia los limites de la privacidad desde una visién arquitectonica y los efectos que esta nueva espacialidad
tiene sobre nuestra manera de interactuar en ella.

¢ Cuédles son los nuevos espacios de interaccion en los que se gestan las relaciones sociales y como afectan
los medios tecnolégicos a las dindmicas de socializacién y presentacion del individuo? ; Cédmo quedan recon-
figuradas espacialidades existentes cuando el uso de las redes sociales y la actividad digital interviene en el
espacio?

ws

1. Un enfoque interesante para
el estudio de la identidad desde
una perspectiva comunicolégica
lo proporciona la psicologia so-
cial, disciplina que ha abordado
la  comunicacion como proceso
mediante el cual el ser humano
tiene conciencia de si mismo.
Desde esta disciplina se han de-
sarrollado los origenes sociales
del si mismo, cuya idea principal
se puede sintetizar como sigue:
la conciencia de uno mismo se
construye de forma dinamica a
través de las interacciones que
los sujetos establecen entre si.
El interaccionismo simbdlico es
la corriente que mayormente ha
nutrido la reflexion en torno a la
identidad desde un punto de vista
interaccional-comunicativo.

2. Peter Sloterdik acufiol el
término posthumanista para dar
finalizada la era del humanismo
tradicional en una entorno de
convivencia entre lo digital y ana-
16gico.
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La interaccion como actividad esencial en la conformacion de la identidad del ser humano ha ampliado su
campo de posibilidades. De la investigacion relacionada con la espacialidad hibrida de la era Posthumanista y
de los efectos de la comunicacion en la conformacion de la identidad del individuo surge la cuestion inicial del
trabajo: averiguar qué efectos tiene la Revolucion Digital y el avance de los medios de comunicacion en el de-
sarrollo de una identidad online y por consecuencia sus efectos en la conformacién de la identidad de género.

¢ Cudles son las claves constituyentes de la identidad y de la identidad el género y como se ven afectadas a
tenor de la Revolucién Digital?

Este trabajo estudia los efectos que la Revolucién Digital tiene sobre el propio cuerpo y sobre la imagen del
mismo que se presenta y se comparte en la red. Consecuentemente este trabajo analiza las nuevas practicas
del placer de los cuerpos conectados en un entorno en el que los medios son digitales y donde la primacia de
la imagen es clara.

El analisis de dichas cuestiones permite un acercamiento a la imagen de la actual sociedad en red que habita,
interactua y conforma el espacio en el que nos insertamos; modificando consecuentemente las demandas y
caracteristicas del espacio que disefiamos los arquitectos.

Asimismo, este trabajo se centra parcialmente en un caso de estudio, Jeffree Star. Star es el foco de un
analisis que pretende poner de manifiesto las estrategias de accién en un entorno digital emergente en que
obtener seguidores y hacer negocio por una parte y por otra analizar el desarrollo de una identidad que se nos
presenta a través de las redes y cuya accién ha podido seguirse mediante el registro de su actividad mediante
fotos, imagenes y videos.
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ESTADO DE LA CUESTION

Trabajar sobre los efectos de La Revolucion Digital y el avance de los medios de comunicacion en la construc-
cion de identidades conectadas conlleva consultar una bibliografia pluridisciplinar.

La Revolucién Digital modifica el entorno fisico, mezclédndolo inexorablemente con el entorno digital en una
ontologia dual donde lo fisico y lo digital conforman la realidad que habitamos. El desarrollo fundamental del
trabajo se basa en autores que han trabajado estas ideas desde el marco filoséfico como Peter Sloterdijk
(2003) Esferas I. Burbujas. o Javier Echeverria (1999), Los sefiores del aire; Telépolis y el Tercer entorno.

El avance tecnoldgico amplia los campos perceptivos rompiendo las barreras espaciales y temporales. Los
medios de comunicacion y el avance tecnolégico como herramientas de modificacion del entorno en el que se
inserta el ser humano son observados. Lecturas como Zygmunt Bauman (2003), Modernidad Liquida, Mars-
hall Mcluhan (2003), Understanding media: The extensions of man, Nicholas Negroponte (1995), Being Digital,
Manuel Castells (1998) La era de la informacién; han analizado el inicio de la revolucién digital avanzando las
caracteristicas de la sociedad red actual.

En analisis de una coexistencia conectada y en sociedad como base de la formulacién de la identidad indivi-
dual han sido esclarecedores textos del ambito de la antropologia (Victor Turner (1974), Dramas, Fields and
Metaphors; Bruno Latour (2005), Reassembling the Social: An Introduction to Actor-Network-Theory) o de la
filosofia (Jacques Derrida (2003), Margenes de la filosofia).

La comunicacién como base de la interaccion y conformacion de la identidad es alterada en las bases de la
Era Digital. Obras del ambito de estudios comunicativos (John L. Austin (1982), Como hacer cosas con las
palabras), o de la sociologia (Erving Goffman (1959) La presentacién de la persona en la vida cotidiana; Don-
na Haraway (1985), Manifesto for Cyborgs: Science, Tecnology, and Socialist Feminism; Judit Butler (1998),
Actos performativos y constitucion del género: un ensayo sobre fenomenologia y teoria feminista; Judit Butler
(1999), El género en disputa. Feminismo y la subversion de la identidad; Paul B. Preciado (2002) Manifiesto
contrasexual han sido fundamentales para desarrollar el grueso de un trabajo que cuestiona el desarrollo de
una identidad conectada, en la que el género se interpreta desde cuerpos que operan en entornos hibridos
(fisicos y digitales) y cuyas emociones y placeres se ven modificados y ampliados tras la Revolucién Digital.
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METODOLOGIA

La investigacién es interdisciplinar, se mueve en los campos de la sociologia, la filosofia, la arquitectura y la
antropologia. El inicio de la investigacion se baso en la lectura, el anlisis y el seguimiento de una serie de
cuestiones, conceptos y pensadores que aparecian en una cartografia en red de palabras asociadas. Los ma-
pas de ideas y las cartografias de redes han sido desde el inicio de la investigaciéon un mecanismo esclarece-
dor a la hora de visualizar globalmente familias de ideas, tematicas principales y plantear nuevas cuestiones.

En estadios iniciales de la investigacion surgié la necesidad de elaborar una etnografia digital que ampliase
los &mbitos de estudio de textos académicos al andlisis de un caso real. Dado que la cuestion inicial se centra
en la actividad en las redes, la idea de analizar el canal de una figura destacada de Youtube fue necesaria
para seguir con la investigacion. El analisis del canal de Youtube de Jeffree Star, su evolucion, sus contenidos
y su estrategia de comunicacion fue aclarando las tematicas centrales de una investigacion que en paralelo
se basaba en el andlisis de textos de autores procedentes de diversas disciplinas. Por otra parte, ampliar la
investigacion al caso de Star contribuye a la defensa del argumento de que lo virtual no se opone a lo real,
que lo conectado y lo analégico son mundos dependientes y que las practicas comunicativas mediatizadas
tecnoldgica mente forman parte de la realidad y de la vida cotidiana de los que participan en ellas.

El tercer elemento de esta investigacion fue el de desarrollo de un canal de Youtube “iciartxu” (no cuenta con
una URL personalizada ya que no cumple en el momento en el que se escribi6 este texto con 100 suscriptores
o mas). YouTube, el fenémeno cibernético de “autodifusion” se ha convertido en una plataforma para la cultura
colaborativa en la que decidi volcar parte de una investigacion en un ejercicio de divulgacion en el que con la
etiqueta #becomingayoutuber hago un repaso de los temas principales de este estudio. Esta parte del trabajo,
ademas de ser el repaso de una investigacion, ha sido un juego y un aprendizaje que resulta del ejercicio de
ser usuaria y creadora de contenido en una plataforma de difusion de video online. Los enlaces a los videos
asociados a cada capitulo se han referenciado con un codigo QR.
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1. Myspace es un servicio de
red social lanzada en agosto de
2003. La red social conecta a
usuarios mediante texto y foto-
grafia de manera similar a Face-
book. Los perfiles de Myspace
también pueden compartir md-
sica. Los perfiles de MySpace
para cantantes son diferentes
de perfiles normales donde los
artistas pueden subir seis pistas
musicales en formato MP3 las
cuales pueden ser agregadas al
perfil del Usuario como musica
de fondo.

2. Logo es un canal de televi-
sion por cable estadounidense,
propiedad de Viacom. El canal
tiene programacion y temética
dedicada a la comunidad LGB-
TI.

3. iTunes es un reproductor de
medios y tienda de contenidos
multimedia  desarrollado  por
Apple con el fin de reproducir,
organizar y sincronizar iPods,
iPhones, iPads y comprar mu-
sica

@

CAPITULO 1: EL OBJETO DE INVESTI-
GACION

Jeffree Star es el caso de estudio en una investiga-
cion que se centra en el despliegue de estrategias
de captacion de seguidores en el entorno digital.
Jeffree es uno de los Youtubers mas seguido en
materia de maquillaje y el quinto youtuber mejor
pagado de 2018 en una lista en la que se rodea
de varones blancos heteronormativos. Jefree es un
personaje androgino, hipersexual, gender fluid y su
estética estd altamente influida por la estética drag.
Su canal de maquillaje JEfreeStar, en el que se cen-
tra en la promocion de su imperio de cosmética y en
la exposicion de su lujosa vida ha tenido miles de
millones de visitas. Jeffree ha constuido un imperio
millonario de la nada partiendo de una lectura de
las redes sociales y la oportunidad de abrirse mer-
cado en él. Desde 2008 ha encabezado las listas de
perfiles mas seguidos en en las redes de Myspace,
Youtube o Instagram pasando por le munod de la
musica, el modelaje, la cosmética y la prensa rosa
en las redes.

1.1 ORIGEN Y CRECIMIENTO EN LAS
REDES

1.1.1 DE ORANGE COUNTRY A HO-
LLYWOOD PASANDO POR MYSPACE.!

Jeffrey Lyn Steininger nace en 1985 en Orange
Country, California —EEUU— en el seno de una
familia de clase trabajadora. A los siete afios Jeffree
comienza a usar maquillaje y al acabar el instituto
—2006— se muda a Hollywood donde comenzara
a trabajar como maquillador y bailarin vistiendo mini
vestidos y tacones altos en clubs de alterne donde
las celebridades lo contratarian como maquillador,
lo que propulso su carrera de modelo y cantante en
espectaculos.

En 2006 cambia su nombre y se une a Myspace,
plataforma en la que se corona cuando en noviem-
bre de 2006 es el perfil con mas conexiones. Al-
gunos de los titulos de sus canciones son: Freaky
Now, We want Cunt o Straight Boys. Star también
utiliza MySpace como un blog sobre su vida hacien-
do comentarios sobre la fama, la belleza y la vida.
En 2007 participa la gira musical de True Colours
Tour junto a Cindy Lauper, Metro Station o Ultravio-
let Sound. La gira fue promocionada por el canal
televisivo Logo?®. El Tour coincide con el mes del
orgullo gay.

A mediados de ese afio lanza su primer Single fuera
de la plataforma de Myspace (Plastic Surgery Slum-
ber Party) llegando a ser el nimero 1 en las listas
de musica para baile de iTunes con veinticinco mi-
llones de reproducciones. En 2009 lanza su primer

disco fuera de las redes: Beauty Killer. El disco pasé
a ser nimero 7 de las listas nacionales de musica
electronica. Durante los siguientes meses se dedi-
6 a hacer promocion de su disco en varias giras
mundiales. Firm6 un contrato con una discogra-
fica llamada Konvict Muzik en 2010 con el fin de
hacer un disco que nunca vio La Luz. En paralelo
se dedica a compartir sesiones de fotos en MySpa-
ce en las que el suicidio, el sexo, el maquillaje y el
travestismo son motivos recurrentes. Cuatro afios
después abandona la red de Myspace y el mundo
de la musica.

El interés de este analisis se descubre si se analiza
paralelamente la evolucién de las redes sociales
en las que Jeffre ha participado. En 2004 Myspace
era la red social mas utilizada. A principios de 2008
MySpace logra un acuerdo con las compafiias
discograficas Sony BMG Music Entertainment, Uni-
versal Music Group, Warner Music Groupy EMI y
lanza su alternativa a iTunes®. El servicio de des-
carga de musica solo esta disponible en los Es-
tados Unidos por el momento. Las canciones en
formato MP3 se venderan en Amazon.com a partir
de 79 centavos de doélar por titulo. De este modo
MySpace Music se convierte en el principal cata-
logo de musica del mundo y un serio competidor
para iTunes.

En 2008 Facebook supera a Myspace y actualmen-
te sigue siendo la red social mas utilizada mientras
Myspace actualmente cuenta con unos 7.5 millones
de usuarios frente a los 2320 millones de Facebook
0 los 1900 millones de Youtube. La desaparicion de
Jeffree de Myspace coincide con la superacion de
Facebook. En 2014 funda su marca de cosméticos
Jeffree Star Cosmetics y crece la actividad en su
canal de Youtube iniciando un movimiento de pro-
mocion de su empresa—hasta entonces tan solo




contaba con doce videos o videoclips relacionados
con su produccion musical—.

Jeffree Star abri6 su canal de Youtube en 2006. Del
2010 al 2013 Jeffree colgd un total de doce videos
relacionados con su musica. El primer video rela-
cionado con el maquillaje se cuelga a finales del
2014 coincidiendo con el nacimiento de su marca
de cosméticos, Jeffree Star Cosmetics. Desde en-
tonces ha colgado un total de 353 videos y su canal
crece hasta convertirse en el quinto Youtuber mejor
pagado del 2018 —segun datos oficiales de Forbes
y de la red analitica Socialblade.com—.

Desde septiembre de 2016 hasta septiembre de
2019 el canal Jeffreestar ha crecido desde los 2,7
millones de subscriptores a los 15,8 millones de
subscriptores y de 200 millones de visitas a 1,8
mil millones. Youtube representa un porcentaje de
sus ganancias puesto que frente a los 18 millones
de ddlares que facturd mediante Youtube en 2018,
vendié productos de cosmética por valor de 100
millones segun informa Forbes. En su coleccion de
productos a la venta hay iluminadores, barras de la-
bios, brillos de labios, sombras, brochas, broncea-
dores, coloretes, exfoliadores de labios, sombras
de ojos, ropa, espejos y bolsos. El 29 de marzo de
2019 sali¢ a la venta coleccion de sombras llama-
da “Blue Blood” que quedd sin stock en menos de
una hora. Jeffree es un magnate del maquillaje que
ha sabido expandir su mensaje y crear una audien-
cia que se sigue y le idolatra a través de las redes.
Actualmente el millonario vive en uno de los barrios
mas exclusivos de Calabasas, California, junto a ce-
lebridades multimillonarias como la familia Kardas-
hian o Justin Bieber. Sus fuentes de ingreso son la
inversion inmobiliaria, el negocio de la marihuana,
su marca de cosméticos, sus videos de YouTube y
la publicidad.

Coby and Cory Cotton, Garrett Hilbert,
Cody Jones and Tyler Toney / Dude
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1.1.2 AVANCE EN YOUTUBE Y LAS STO-
RIES DE INSTAGRAM'

En cuanto al crecimiento de la cuenta JeffreeStar
podemos observar dos fases. Una primera desde fi-
nales de 2014 hasta finales de 2018 y una segunda
desde mediados de 2018 hasta la actualidad. En la
primera fase la cuenta crece de forma regular con
una media de treinta millones de visitas mensuales
y doscientos mil nuevos subscriptores mensuales,
mientras que la segunda Ultima fase observa un
crecimiento acelerado con una media de sesenta y
cinco millones de visitas y seiscientos mil nuevos
subscriptores mensuales. A mediados del 2018 su
cuenta de Youtube experimenta un crecimiento del
100% mientras el nimero de videos que sube al
canal en 2019 es la mitad de la que subia en 2017.
Paralelamente a este analisis cabe apuntar la evo-
lucién de las redes sociales mas seguidas. Insta-
gram —red social que comparte fotografias y videos
en formato cuadrado— habia sido comprada por
Facebook en 2012 y desde principios de 2015 ha
experimentado un crecimiento exponencial por en-
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Fig.1 Jeffree Lyn Steininger en
el instituto

Fig. 2 Fotografia de una se-
sion publicada en MySpace en
2008. Fuente: MySpace

Fig. 3 Jeffree Star en un con-
cierto de electropunk

Fig. 4 Crecimiento en niimero
de seguidores de Jeffree Star
en Youtube segun Socialblade.
com

Fig.5 Lista de los diez Youtu-
bers mejor pagados en el afio
2018 (cifras en millones de
délares) seglin Forbes.

1. Instagram es una red social
y aplicacién. Su funcién es
subir fotos, videos. Esta dispo-



Fig. 1 Fotograma de un video
de Jeffree de 2018 en el que se
graba una Story de Instagram.
Fuente: Youtube.com

1. Hoy en dia los instagramers
monetizan  sus  publicaciones
mediante publicidad y también
reciben comisiones de las ventas
producidas a través de links di-
rectos insertados en las cajas de
informacion de videos.

2. Snapchat es una aplicacion de
mensajeria para teléfonos inteli-
gentes con soporte multimedia de
imagen, video y filtros de realidad
aumentada. Su mayor caracte-
ristica es la mensajeria efimera,
donde las imé&genes y mensajes
pueden ser accesibles solo duran-
te un tiempo determinado elegido
por los usuarios.

3. En la aplicacién IGTV o dentro
de Instagram IGTV los especta-
dores podran pasar de un video a
otro, visitar sus cuentas favoritas,
retomar visualizaciones previas y
recibir notificaciones cuando las
cuentas seguidas cuelguen nuevo
contenido.

4. Cifras consultadas en septiem-
bre de 2019 en los andlisis publi-
cados por Hootsuite.com el 25 de
enero de 2019.

5. Basado en un estudio propio
hecho en base a una consulta
diaria de la cuenta de Jefreestar
en Instagram durante los meses
de mayo, junio, julio y agosto de
2019.

6. Datos obtenidos de la visita el
dia 3 de agosto de 2019 en me-
diakix.com.

7. Young, Skinny, Robby Starbuck
y Laurie Ann Gibson son producto-
res de los videoclips que aparecen
en el canal de Jeffree desde 2009
hasta 2013.

A

5]

cima del crecimiento de otras redes sociales. Desde
2015 Instagram permite la promocién de publicacio-
nes por parte de empresas privadas', permitiendo
asi la monetizacion del contenido colgado por los
usuarios méas seguidos. En 2016 Instagram copia
el formato de las Stories de Snapchat? y las afia-
de a su plataforma. Se trata de videos e imagenes
en formato vertical con una duracién efimera de 24
horas, siendo un tipo de publicacion espontanea
y mucho menos postproducida que permite una
conexién directa con la vida privada del usuario
que comparte la Story ya que se trata de cortos
videos que tienen como objeto compartir pequefios
momentos del dia con la audiencia. En 2018 la red
social incorporo la posibilidad de compra directa a
través de la aplicacion y la creacion de IGTV? —Ins-
tagram Television—, un competidor directo de You-
tube que permite compartir videos de mas de una
hora con la audiencia. Actualmente Instagram tiene
mas de mil millones de usuarios activos al mes fren-
te a los dos mil doscientos millones de Facebook
o los mil novecientos de Youtube* habiendo expe-
rimentado un crecimiento en los Ultimos tres afios
del del 1000% frente al 43% de Youtube o el 60%
de Facebook. En paralelo al avance de Instagram
la cuenta de JeffreeStar en la red social Instagram
observa aceleracion en su crecimiento a principios
del afio 2016 —crecimiento que ha seguido sien-
do uniformemente acelerado— coincidiendo con
la incorporacion de las Stories a la aplicacion de
Instagram. El paralelismo entre estos dos aconte-
cimientos no es casual teniendo en cuenta el uso y
audiencia de Star en la plataforma —cuelga al dia
una media de 40 Stories 5y es decimoquinto perfil
mas seguido de Instagram en EEUU dedicado a la
moda y a la belleza— y los siguientes datos sobre
la evolucion de las redes desde que han apareci-
do las Instagram Stories: cuatrocientos millones de

personas usan Instagram Stories al dia, dos quintas
partes de los usuarios de Instagram usan las Sto-
ries a diario, el tiempo medio invertido en el uso de
Instagram ha aumentado en media hora por usuario
por dia desde la incorporacién de las Stories a la
plataforma o un tercio de los consumidores se inte-
resan en la compra de algun producto a través de
las Stories.®

En un analisis global de la evolucion de las redes
sociales y el crecimiento de JeffreeStar en las mis-
mas podriamos avanzar que el Influencer ha sabi-
do adaptar el contenido y gestion de las mismas a
las caracteristicas, demandas y audiencias de las
diversas plataformas —MySpace, Youtube € Insta-
gram— llegando a ser un fendmeno de masas.

1.2 Andlisis del canal de Youtube
JeffreeStar: estrategias, logros y accion
politica

1.2.1 Estrategias técnicas

Previo al lanzamiento de la marca Jeffree Star Cos-
metics, Star tenia como actividad principal la de ser
cantante y bailarin. Desde 2010 a 2013 el canal con-
serva una serie de videoclips producidos por la mis-
ma productora con la firmaba su trabajo Popsickel
music y Konlive distribution. Austin Young’y Danny
Todd se mencionan en alguno créditos. Ambos cen-
tran su produccion en videoclips de grupos heavys
como Of mice and men, Issues o Miss Matyl.

El primer video de promocién de la marca de cos-
mética de Jeffree Star cosmetics —publicado a fi-
nales del 2014— es grabada y editada por Danny
Todd'. Desde entonces el Youtuber trabajara junto
a videografos centrados en la promocion de moda
y cosmética.
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En septiembre de 2015 cuelga el primer video editado por Christian Henry Smith. Smith? es un productor de
videografia que trabaja para youtubers y marcas comerciales haciendo anuncios (Bisho, America Apparel,
Nike y Lego). En el momento en el que Jeffree Star empieza a trabajar con Christian Henry Smith, dos de
los youtubers con los que colabora en esas fechas, JKissa y Nojusthenry, también cuentan con Smith para
producir el contenido de sus canales. Smith Aparecera su nombre en los créditos en 21 videos consecutivos
hasta el 20 de junio de 2016. Desde mediados de ese afio no se menciona al videografo en los créditos pero
se menciona a menudo al técnico. El hecho de que la estética, el montaje, la frecuencia de las publicaciones
—cada uno o dos dias en 2017—y el hecho de que cuente con un equipo de asistentes que trabajan para
el a diario —tres guardaespaldas, un cocinero y un cuidador de perros—, invita a pensar que un equipo de
grabacién y edicion de video fijo sea previsible.

Aunque Christian Henry Smith es una constante en las publicaciones de Jeffree, Marcelo Cantu® aparece
en los créditos de una campafa publicitaria de 2018. Esta publicacion es significante puesto que Cantu ha
trabajado en campafias publicitarias con gran repercusion mediatica como Fendi, Ciroc Vodka, L' Officiel, Vo-
gue, Kylie Cosmetics, Off-white, supreme, KKW Beauty, Fenty Beauty, Anastasia Beverly Hills make up, Pat
Mcgrath labs, MAC, o Tarte.

1.2.2 Coreografia: pose, entonacién e imagen

La perfeccion técnica se traslada a una coreografia estudiada y pulida de un personaje androgino y sensual.
Analizando evolucién del cuerpo en movimiento y la imagen estatica de Jeffree podemos observa como los
gestos, la ejecucion de la palabra, la entonacion, las pausas, las miradas y la propia imagen de Jeffree se
han ido perfeccionando mediante el ensayo la practica, el maquillaje, las pelucas, las inserciones de cabello,
las inyecciones de acido hialurénico y las manicuras. Jeffree ha fundado un imperio de la cosmética cuyos
productos a la venta son estudiados, disefiados y perfeccionados al igual que su propia imagen transmitida a
través de la interfaz. Jeffree vende cosmética y se vende a si mismo.

Fig. 1 C recimiento en nimero
de seguidores de Jeffree Star en
Instagram segun Socialblade.
com

Fig. 2 Evoluacion de las redes
sociales en nimero de usuarios
desde 2004 hasta 2019. Elabora-
cion propia.

1. https://www.dannytoddphoto.
com/video

2. https:/ichristianhenry-smith.
squarespace.com

3. https://lwww.marcelocantupho-
to.com
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Un Fan en la inauguracion de una
tienda de Jeffree Star x Morphe
en Estados Unidos. Fuente:
Youtube

1.2.3 ANALISIS DEL CONTENIDO DE LAS PUBLICACIONES DE YT SEGUN TEMATICA
Y SEGUN COLABORACIONES

En el analisis del contenido de los videos de Jeffree pueden hacerse las siguientes observaciones segun la te-
matica y segun las colaboraciones que Star hace con otras celebridades del mundo online y del mundo offline.

Segun tematica:

Desde finales de 2015 a finales de 2016 el canal se centra en tutoriales de maquillaje, la promocién de
JSC —Jeffree Star Cosmetics— y videos personales en los que hace publica su vida privada.

Desde finales de 2016 a mediados del 2018 el canal se centra en videos tipo “challenge” —en los que
superar un reto que se ha hecho viral en las redes— o “reviews” —videos en lo que hace revision de
productos que hay en el mercado compartiendo su opinién—

Desde mediados de 2018 hasta la actualidad Jeffree vuelve a centrarse en videos personales y videos
en los que promociona su propia marca cosmética.
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Segun colaboraciones:

Desde finales del 2015 hasta la actualidad ha sido consistente la incorporacion de colaboradores a
los videos de Jeffree. Estas colaboraciones han sido dividido para su estudio en las siguiente cate-
gorias: colaboraciones con personajes famosos de la red de Youtube, colaboraciones con su pareja,
colaboraciones con personajes queer —fundamentalmente celebridades Drag Queen participantes del
concurso Rupaul— o miembros de su equipo de trabajo o trabajadores de su empresa de cosméticos.

En porcentajes de aparicion los siguientes grupos de colaboradores tienen mas peso: Su novio (12%
de los videos), personajes queer (10% de los videos), famosos de la plataforma (4,8 % de los videos) y
miembros de su equipo de trabajo o trabajadores de su empresa de cosméticos (3,3 % de los videos).

1.2.4 ESTRATEGIA DE CAPTACION Y CLICKBAIT"

Jeffree Star no es ni el mejor maquillador, ni el mejor cantante ni el mejor creador de productos de cosmética
pero ha conseguido ser un producto deseado. Parte del éxito de su canal y de lo que comparte a través de
las redes se debe a la venta de una imagen sugerente y adictiva de si mismo. Algunos de los elementos méas
llamativos de sus redewwexiste toda una red de canales que hablan de Jeffree, de su vida, de sus excentri-
cidades—, el limite entre lo licito y lo ilicito de sus contenidos o la provocaciéon —normalizacion, desprecio
o destrozo de productos de lujo—. Jeffree es un gran showman en el espectaculo que ofrece mediante sus
redes sociales, no solo Youtube, también twitter, Instagram, Snapchat y Facebook.

1.2.5 RESONANCIAS DE HERENCIA DRAG?

El caso de Jefree Star representa una identidad estigmatizada que triunfa en las redes a través de un discurso
adictivo. Analizar la imagen de Jeffree implica analizar la influencia que ha tenido la estética drag en la indus-
tria de la cosmética y sus modas. La estética de Jeffree Star responde a las caracteristicas de la estética Drag
en cuanto a los colores y la exageracion de rasgos femeninos. Este colectivo esté presente en gran parte de

comparte en
useries de la

Fig.2 Cronologia de Jeffree Star
y avance de las redes sociales.

1. El clickbait o «ciberanzuelo»
es un neologismo en inglés usado
de forma peyorativa para descri-
bir a los contenidos en Internet
que apuntan a generar ingresos
publicitarios, ~especialmente a
expensas de la calidad o exac-
titud de estos, dependiendo de
titulares  sensacionalistas para
atraer mayor proporcién de clics.
Los titulares clickbait tipicamente
apuntan a explotar la «brecha
de curiosidad», proporcionando
la informacion suficiente para
provocar curiosidad al lector, pero
no para satisfacer su curiosidad
sin hacer clic en el contenido
enlazado.

2. El término describe a una per-
sona que se disfraza y actla a
la usanza del estereotipo de una
mujer de rasgos exagerados, con
una intencién primordialmente
histriénica que se burla de las
nociones tradicionales de la
identidad de género y los roles de
género.
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Fig. 1

Fotograma de un video
de favoritos del mes en
el que Jeffree muestra
su variedad favorita

de Marihuana junto a
su novio Nate. Fuente:

Youtube.com

v
Fig. 2 £
Fotograma de un video %
tutorial de maquillaje. =
“Pastel Goth Makeup %
Tutorial”. Fuente: ‘?}
Youtube i’ﬁ

=
Fig. 3 A\

Fotograma de un video
de Jeffree Staren el
que colabora el Drag
Trixie Mattel. Fuente:
Youtube.com
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Fig. 4 Diagrama de numero de
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res que participan en todos los
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2008 hasta julio de 2019.
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Fig. 5 Diagrama de nimero
de visualizaciones y colabora-
dores que participan en todos
los videos de Jeffree Star des-
de 2008 hasta julio de 2019.
Produccién propia

adoredelano

Fig. 6

Esquema de interac-
ciones entre individuos
Drag y JeffreeStar en
el canal.

jeffreestar
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los videos de Jeffree en una serie de colaboraciones que el Youtuber hace con ciertas personalidades del programa televisivo Rupaul. Su
herencia estética se traslada a un producto cosmético que se comercializa y se dirige a un publico muy amplio que nada tiene que ver con
los mensajes de empoderamiento y emancipacion de colectividades LGTBI. Jeffree Star traslada a los productos que disefia las formas y ca-
lidades de productos cosméticos que previamente se dirigian al teatro y a la performance Drag, afiadiendo nuevos mensajes implicitos a una
imagen que se normaliza y replica en multitud de escenarios externos a los escenarios queer. Solo hace falta echar un vistazo a la estética
que han imitado multitud de marcas cosméticas como Kylie Cosmétics, MAC o KatvonDee. El maquillaje queer ha influido enormemente a la
industria del maquillaje y a sus modas. En los Gltimos 50 afios, la comunidad LGBTQ ha sido unos de los principales engranajes de la creacion
artistica de nuestra sociedad. El arte nos rodea y es un hecho intrinseco de la condicién humana. El arte queer ha estado presente en el mundo
del arte, pero este solo ha emergido cuando no se han excluido a sus individuos de la narrativa.

1.2.6 ACCION POLITICA: EL CANAL DE JEFFREE COMO ESTACIO DE MANIFESTACION DE COLECTIVIDADES
ESTIGMATIZADAS

El espacio publico ha sido tradicionalmente el espacio de reunion, manifestacion, comunicacion y divulgacion. Hoy, la tarea de ese espacio la
asumen espacios digitales como foros, muros y secciones de comentarios de redes sociales. El canal de Jeffree es un mensaje de apoyo para
ciertas colectividades que quedan excluidas y separadas de los estandares normativos. A través de su imagen y de su historia comparte su
experiencia con la audiencia. El formato de la interfaz permite interactuar con el youtuber mediante la aportacion de mensajes en las secciones
de comentarios situadas bajo cada video, ademas suponen un espacio digital de interaccion entre espectadores que comparten, discuten,
intercambian mensajes e interactian bajo el paraguas que representa el canal de Youtube de Star.

1.3 THE SECRET WORLD OF JEFFREE STAR

Jeffree Star protagonizé una serie documental que Shane Dawnson public en agosto de 2018 en Youtube. Shane Dawnson, considerado
la Oprah Winfrey de Youtube se dedica a la prensa rosa en la plataforma digital y se hizo famoso centrando sus videos en la controversia y
las series documentales sobre otros Youtubers famosos. El canal de Shane cuenta con 22.3 millones de subscriptores, 1690 videos, cinco
mil millones de visualizaciones y actualmente un millon y medio de visitas al dia. Durante los cinco capitulos de la primera temporada, Shane
comparte el interior de la casa de Jeffree, una serie de entrevistas y grabaciones mostrando la vida y la carrera de Star. Los 5 videos tienen
una media de 30 mil visualizaciones y se espera que la segunda temporada se publique a finales de este afio.

£
z = Fig. 1
@ W T S Portada del Docuseries que
) a4y Shane Dawnson hizo sobre
# -2} 4 P
. ?glu E nWwil i Jeffree Star. “The Secret World
i < /| a of Jeffree Star” publicado en
i f tienda Youtube a mediados del afio
- &/ online el pasado.
5/ es el pro- 1. RuPaul Andre Charles, mas
6" ducto. Maqu!- conocida como RuPaul, Es una
o /llado al estilo d delo. act
& [Drag. lleva peluca rag queen, modelo, actor, can-

3 y un peinado feme- |

! $ nino. se exageran los
& rasgos de los pdémulos,
exaltados con iluminador,
labios carnosos y sensuales marcados con tonos metalizados, y ojos enmarcados con un maquillaje que pa-
rece un antifaz. La coleccion que se anuncia es la Alien Collection. El precio medio del producto son
los 80 euros y se anuncian descuentos en los envios superiores a los 100 délares a Estados
Unidos. Jeffree aparece como una figura andrégina, siempre expuesta y sensual
_».ante la camara. En su pagina web hay un apartado que se titula “mest me”
en el se anuncian las demostraciones de maquillaje a las que se
puede acudir para conocerle en persona y conocer todos
V. los secretos de belleza de Jeffree. Para acudir a la
cita el precio del espectaculo varia entre los 250
ddlares y los 430 ddlares. El evento dura desde
las 11 a.m hasta las 5:30 p.m. que incluye sesiones
de compras de productos exclusivos, demostraciones
de maquillaje, entrevistas personales y sesiones de fotos
Su imagen es andrégi- nay sensual. Las pelucas,

irIos rubios platinos, ' Ly O los diamantes, las

cejas perfiladas y las pieles perfec-
SHANE tamente ma- {DREW NATHAN quilladas  son &N
'DAWSON !IazO?;;a“tes SIWICKI SCHWANDT " qgizs

SF < APPEARANCES BY JAMES CHARLES

SHANE DAWSON §

tante, compositor, presentador
estadounidense. Desde 2009
ha producido y presentado el
programa de telerealidad llama-
do RuPaul’'s Drag Race
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CAPITULO 2: REFLEXIONES

2.1 IDENTIDADES

2.1.1 LA COMUNICACION Y EL DESARROLLO DE LA IDENTIDAD

“El impulso de comunicar no es el resultado del pensamiento, sino una parte inseparable del mismo™.

El acto de la comunicacién es un acto vital del ser humano que tiene la necesidad de exteriorizar un
pensamiento por medio del lenguaje. Compartir pensamiento es un impulso intrinseco al hecho de pensar.
Para Charles Horton Cooley el acto de la comunicacién de pensamiento es un acto vital por el hecho de que
sin el no es posible la supervivencia. La recepcidn de impresiones por parte de terceros no es necesaria para
que haya una avance creativo y un desarrollo del pensamiento, pero el pensamiento y la creacién no son
sostenibles de manera prologada si no existe un interlocutor con el que interaccionar e intercambiar ideas.
La mente es imaginativa. Para la mente no es necesaria la presencia sensible de una persona para que esta
sea real porque la mente imagina y todas las presencias sensibles porque son imaginativas, si non percibidas
generan un cambio en la mente generando pensamiento e imaginacion.

Las relaciones sociales —basadas en la comunicacién— son fundamentales para que un humano exista
para otro y de esta manera sea sostenible un desarrollo del pensamiento, de la imaginacién y de la creacion
artistica y cultural. “Las cosas a las que damos nombre y que tienen un lugar extenso del pensamiento
reflexivo, son casi siempre aquellas que se imprimieron en nosotros por el contacto con otras personas”.

En este sentido la teoria del “yo espejo” de Cooley se refiere al modo en el que el sentido del ser se conforma
en lamente y laimaginacion de los humanos. La nocidn del ser —una misma— deriva de la percepcion de los
demas. No nos vemos como realmente somos, sino mas bien de como creemos que los demas nos vemos.
“Ser si-mismo no es ser aisladamente, sino serlo con otro si- mismo en mutua creacion™.

Donde no existe comunicacion, no pueden existir los nombres y no se desarrolla el pensamiento. La
autoconsciencia mas intensa surge siempre acompafiada de experiencias o instintos que la conectan con el
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pensamiento de los otros. El trabajo de Cooley, inscrito en el pensamiento
del interaccionismo simbolico* establece que hay dependencia entre la
comunicacion y el pensamiento y por ende pensar en uno mismo y tener
una idea del Yo. El Yo es una idea imaginativa y especular.

El ser humano es real mientras sus acciones lo sean. Dependiendo de
el entorno de actuacién actuara con unas u otras partes de un cuerpo
expandido que se ve conformado de un cuerpo natural, de unas protesis
artificiales tangibles y de unos dispositivos de accidén personales
esparcidos en la red. Mediante estos dispositivos de accién percibimos
y actuamos. Somos seres reales en tanto que actuamos. El estudio de
la subjetividad del ser humano ha trabajado siempre el concepto de
auto conciencia y conciencia de una identidad propia. Hoy en dia esta
autoconciencia se ve expandida a nuevos campos donde la identidad
sigue gestandose con o sin consciencia del proceso.

La identidad en red de Jeffree Star ha sido y es posible Unicamente en
red y en la red. No tiene relevancia cuestionar lo real o lo ficticio en la
imagen que percibimos de Jeffree. Su impacto en el pensamiento y en la
imaginacion de los espectadores es real y afecta en la conformacion de
una serie de identidades que se conectan con el sin necesidad de que su
presencia sea sensible.

2.1.2 IDENTIDAD COMO CONSTRUCCION EN RED

Hemos visto en parrafos anteriores como la conformacion de la identidad
se basa en la relacién social con los demas. La teoria del actor-red
(actor-network theory 0 ANT) se origina en los afios setenta y ochenta del
pasado siglo XX y trata de subrayar la mulplicidad de elementos y actores
que participan y se encuentran en la conformacion de la identidad. La
vision de Latour® es contraria a dualidad entre lo externo y lo interno

en los procesos de conformacion del mundo natural y el mundo social y
por ende la conformacion de la identidad. La teoria del actor-red es un

método de andlisis que se centra en la descripcion del mundo real y el
mundo social como un efecto de las redes de relaciones entre actores
dentro del sistema en el que se ubican®.

Hoy las tecnologias median en nuestras relaciones de manera que
forman parte de las mismas y sin ellas no se entenderian ni serian
posibles. Hoy debemos prestar una atencion detallada a las practicas,
encuentros, interacciones y situaciones entre las personas y las
tecnologias. En conjunto representan los actores hibridos que definen
el desarrollo del mundo en el que vivimos y nuestra sociedad. Una
sociedad cuyos intercambios, expresiones y acciones se ven marcados

PLATINUM ICE PRO PALETTE
$40.00

4. Corriente de pensamiento
propia de la sociologia, la antro-
pologia y la psicologia, definida
a partir del primer tercio del si-
glo XX. La premisa elemental es
entender a las personas como
seres sociales que viven en
interaccién con el resto, y ver
en los procesos de interaccion
el peso relevante en la confi-
guracion del significado para
el individuo y su consecuente
contribucién a su personalidad.
5. Latour, B. (2005): Reassem-
bling the Social. An Introduc-
tion to Actor-Network Theory,
Oxford, Oxford University Press.
6. Law, J. (2007) Actor Network
Theory and Material Semiotics.
Lanchashire: Centre for Science
Studies, Lancaster University.
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1. Bauman, Zygmunt. (1999)
Modernidad liquida. Buenos
Aires: Fondo de Cultura
Econdmica.

2. Debord,G. (1999) La socie-
dad del espectaculo. Valencia:
Pre-textos

3. Goffman, Erving (2001). La
presentacion de la persona en
la vida cotidiana, Buenos Aires,
Ediciones Amorrortu.
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por las mediaciones —y remediaciones— tecnoldgicas. Las mediaciones tecnolégicas indican simplemente el
hecho de que estos objetos son partes de nosotros.
“La telepresencia implica una nueva acepcién de la relacidn entre cuerpo fisico, sujeto y yoes™.

2.1.3 LA IDENTIDAD DEL ESPECTACULO

Guy Debord adelanta en su trabajo un fenémeno social como es la sociedad del espectaculo. Debord en
su trabajo? recoge la teoria de Cooley y le da una vuelta de tuerca. Debord avanza y decribe la cara oscura
del capitalismo moderno en que el ser humano pasa de relacionarse como realidad para hacerlo como
representacion de la misma, en un sistema en el que relaciones sociales estdn mediatizadas por las imagenes
que se comparten convirtiéndonos en productos de un sistema de intercambio y consumo, no en realidades.

2.1.4 COREOGRAFIA. PERFORMANCE Y ENCARNACION DE LAS IDEAS

En el avance de las indagaciones tedricas sobre la idea de identidad aparece el estudio sobre la performance.
Muchos autores hacen un andlisis de lo social desde una metéfora teatral que es aplicada para explicar que el
acto de ser de cara a los demas consiste en la interpretacion continua de una serie de roles. Erving Goffman
fue precursor en este campo y en 1959 publico La presentacion de la persona en la vida cotidiana en la que
analiza las interacciones sociales del dia a dia desde el modelo dramatirgico —el de la performance—.
Goffman entiende la performance como “actividad total de un participante dado en una ocasién dada que sirve
para influir de algtin modo sobre los otros participantes™.

En este marco de pensamiento la vida se convierte en un teatro en el que ser es una constante dramaturgia.

El cuerpo es el lugar en el que se hacen efectivas las interpretaciones culturales de los diferentes roles y a la
vez es el campo de posibilidades interpretativas. Interpretar —por medio de actos y palabras— ademas cobra
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un doble sentido, el de interpretar como acto de imputar sentido y como acto dramaturgico. El cuerpo es el
medio de comunicacion y el lugar desde el que se interpreta y la herramienta de interpretacion. El objeto del
cuerpo es interpretado por los ojos de los demés asi como nosotros interpretamos los cuerpos de los demas
continuamente.

“Al hablar interpretamos una construccion discursiva que encarnamos™.
2.1.5 EL GENERO COMO PERFORMANCE

En cuanto al género Goffman explica en su libro Gender advertisements como el género se hace visible a
través de la exposicion del rol social. Un rol social que en el caso el género ha sido asignado desde nuestro
nacimiento debido a unas caracteristicas bioldgicas y en base a esas caracteristicas se asigna al género
asignado una conducta pautada. En este sentido el género aparece como forma de interpelacién de la
autoridad y de las ideologias hegemonicas.

Butler entiende que el género es una performance, lo que implica que el género es una construccion cultural,
ni natural, ni prediscursiva. Una préactica que investiga Butler es la del drag. Si “hombre y mujer” son formas
“correctas” de seguir una regla, el drag muestra lo parddico de las reglas del género ya que si el género no
fuera performado, al ver a un drag o a una drag no veriamos una parodia, si no a un hombre 0 a una muijer.
Esta idea fue apoyada por el trabajo de Victor Turner antropologo inglés que desarrolla su modelo basandose
en el teatro experimental donde los limites entre actuacion y realidad resultan difusos.

Otra idea que incluye Judit Butler en su teoria es el concepto de iterabilidad de Derrida. Segun la pensadora
el hecho de que el género sea una performance muy repetida y en contextos diversos hace que sea mas

Igwia RO
—
SUPREME FROST: MONEY HONEY LIQUID FROST: BLUE BALLS SUPREME FROST: SNOW GLOBE
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probable introducir modificaciones en nuestras maneras de actuar y
también de modificar las normas y pautas de comportamiento.

2.1.6 LA PERFORMATIVIDAD DE GENERO

El' hecho de que el género sea performance significa que se asume un rol
y se actia. Esa manera de presentarnos informa sobre nuestra identidad.
Por otra parte el concepto de performatividad es diferente. EI concepto
aparece por primera vez en la publicacién de 1962 de John L. Austin?
en la que el autor explica que la performatividad es la caracteristica de
aquellas palabras que al expresarse se convierten automaticamente en
actos. La performatividad es la capacidad que tienen actos y palabras
de tener efectos. Butler recoge estas ideas cuando dice que el género
es performativo. Segun la autora la ejecucion de la accion y la palabra
tienen entre otros el efecto de consolidad la identidad de género. En este
sentido el género se produce y reproduce constantemente.

1. ContrapoderUCM (2016)
[Sesién #9] Judith Butler (Am-
paro Lasén). Disponible en:
https://youtu.be/RZh7zlkt_Gw
(Accedido: 25 de marzo de
2019)

2. Austin, J. L. (1962). How to
do things with words. Cambri-
dge, Harvard University Press.
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1. Para trabajar sobre el capi-
tulo de los &mbitos de la vida
segui el esquema descripti-
vo que propone Remedios
Zafra. XXVl  Conferencias
Aranguren de Filosofia. (2:
27, octubre, 2018: Madrid)
(FIN DE LA INTIMIDAD?
La (im)posibilidad de un mundo
sin parpados. Madrid: Residen-
cia de Estudiantes.
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2.2 LAS REDES
2.2.1 AMBITOS DE LA VIDA Y FIN DE LA PRIVACIDAD

Existen tres esferas o ambitos de la vida: la esfera publica, accesible a los demas. La esfera privada, que
conformamos con las personas con las que vivimos y la esfera intima que s6lo nos pertenece a cada uno,
donde estan nuestros pensamientos y deseos." La esfera intima entra dentro de la privada y esta esta a su vez
contenida en la esfera publica. Las dos primeras se caracterizan por ser regidas por una serie de normas que
vienen impuestas desde el exterior mientras la tercera esfera se caracteriza por la ausencia de las mismas.

La esfera privada se asocia al ambito doméstico. La esfera publica al espacio exterior y la esfera intima es el
espacio personal no compartido.

La caracteristica de las sociedades occidentales tradicionalmente ha sido la de proteger la privacidad y la
intimidad. Actualmente la realidad es diferente. El objetivo de la sociedad ha pasado a desproteger y hacer
visible el ambito privado del individuo mediante su esparcimiento en las redes sociales. Esa es una de las
caracteristicas de la sociedad posthumanista. Como participes de una sociedad conectada aterroriza la idea
de perder visibilidad. No participar y no compartir informacion —dicho de otro modo, no consumir y/o compartir
en las redes momentos de nuestra vida privada— equivale a desaparecer.

Tenemos muchos ejemplos de este cambio cultural: las iniciales webcams, los programas de reality show o
los videovlogs son unos pocos.

Hoy las redes digitales e internet atraviesan todos los aspectos de nuestra vida dando lugar la disolucién del
binomio publico-privado. Hoy la distincién entre ambos @mbitos no resulta tarea sencilla cuando nos vemos
insertados en un sistema que nos invita a compartir publicamente lo que pasa en el interior de nuestras casas
como forma de participacidn activa en la sociedad red.

1 the Alien Collection!

bronze with a gold/green/pink shift.
st

s before use: exfoliate with lip scrub then apply to bare lips!)

seride, Calcium Sodium i Mica, icrocrystalline Wax
o DI jium Hectorite, Alcohol, Ethyl
Synthetic Calcium Titanium Water

um Phosphate, Tin Oxide, Titanium Dioxide (C1 77891), Iron Oxides (C1 77491)

n $35-$1000 O




F e E Shopping Cart 0 Sign In or Create an ac'

2.2.2 LOS TRES ENTORNOS Y LOS CAMPOS DE ACCION

Los tres entornos' son las guias espacio-temporales a la hora ubicar acciones y acontecimientos.? El entorno
natural es primigenio, al que el cuerpo humano se ha adaptado y con el que interactua inmediatamente. El ser
humano altamente limitado y definido por las caracteristicas de la naturaleza y de su cuerpo, desarrolla la téc-
nica para adaptar el medio a si mismo. Es el punto de inicio del entorno artificial, en el que el se humano ante
la continua confrontacién con el entorno desarrolla la técnica modificando fisicamente el entorno que le rodea.

El tercer entorno alcanza un nivel de artificialidad muy superior desligandose por completo de su origen na-
tural pero sin separarse del entorno material. Necesita de una infraestructura material muy desarrollada y es
el resultado de la tecno ciencia. Se posibilita a su vez por una cantidad de tecnologias muy complejas que
dependen de otras a su vez. La revolucion informacional y el avance de los medios de comunicacion marcan
la apertura del entorno digital.

La materia y la informacion son los elementos que componen los mencionados entornos. Asil podemos decir
que el tercer entorno es basicamente informacional. La realidad basada en el intercambio que facilitan las
nuevas tecnologias es artificial ante todo, aunque no por ello deja de ser real. Los entornos de accion y los
escenarios de interaccion son hibridos, se conforman de una naturaleza dual en la que lo digital no se puede
separar de lo analdgico. Esta descripcidn de la realidad fue advertida en el manifiesto ciborg. El texto propone
una realidad en la que deshacerse de las estructuras dualistas. Los Posthumanistas desmantelan muchos
binomios construidos en dualismos occidentales como: el exterior y el interior, el otro y el propio individuo, el
cuerpo y la mente, la cultura y la naturaleza, lo global y lo local.

2.2.3 LAS REDES NOS ATAN

La informacion que compartimos en las redes queda inscrita en un sistema digital que nos guarda en su me-
moria. EI hecho de que participar en las redes suponga vernos inscritos en las mismas tiene consecuencias
en los modos de percibir y desarrollar nuestra subjetividad. Los medios digitales nos agarran en cuanto a que
dejamos una huella permanente en los medios digitales.

La inscripcion en las redes tiene una doble direccidn. Con su uso nos inscribimos hacia dentro y también hacia
fuera ya que su uso modifica y conforma nuestros habitos y subjetividades.

Los medios digitales son partes de un cuerpo digital que aprendemos a usar y con el que aprendemos a ha-
bitar. Estos aparatos y su uso nos atrapa en su memoria y nos atrapa con sus estrategias en una repeticion
y aprendizaje de ciertas posturas, gestos y habitos que provienen de su uso. Por otro lado las redes son
interactivas de manera que los intercambios con los demas y los mecanismos de aceptacién y rechazo —co-
mentarios, likes o retweets— también participan en un proceso abierto en el que aprendemos a ser afectados
por los medios y a través de los medios. 3
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1- Echevarria, Javier. (1994)
Telépolis. Barcelona: Destino.

2. Los tres entornos fueron
descritos por Javier Echeverria
en Echeverria, Javier. (1999)
Los sefiores del aire; Telépolis
y el Tercer entorno. Barcelona:
Destino. Esta obra y la idea de
los tres entornos fueron funda-
mentales en el desarrollo de
mi Trabajo Final de Grado La
Proximidad en el Posthuma-
nismo (Arboledas, I. (2018) La
Proximidad en el Posthumanis-
mo Trabajo Final de Grado en
Fundamentos de la Arquitec-
tura. Universidad Politécnica
de Madrid, Escuela Técnica
Superior de Arquitectura).

3. Lasen, A y HjorthL.
(2017) Inscribing  Intima-
cy:  Conceptual ~ Frames

for Understanding Mobile Me-
dia Affect . Ed. Serrano Telleria
A. Between the public and the
private in Mobile Communica-
tion. Nueva York: Routledge
pp 120-137
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LA (IM)POSIBILIDAD DE UN MUNDO SIN PARPADOS'

En el mundo contacto, ser usuarios del entorno digital conlleva ser productores de una serie de bienes como
nuestra propia informacién, vendida a cambio de ser posibles usuarios de las plataformas que nos conectan.
Asi consumimos un bien como es el suministro de la red y producimos un bien mayor, toda nuestra informa-
cion. De esta manera dejar de producir y de consumir mientras estamos activos en la red no resulta compati-
ble. Ser en red en la actualidad implica formar parte de un intercambio de mercancia continuo.

La intimidad como se ha visto en parrafos anteriores es el espacio individual que no se comparte, al que una
se repliega para reconciliarse con sus pensamientos®. Esta accion, fundamental para la sostenibilidad del
desarrollo del pensamiento y de la creacion, se ve hoy atravesada por las redes digitales. Hoy son testigos los
ojos de los medios digitales que nos acompafian. La informacion que los medios digitales reciben mediante el
uso de los mismos —mediante herramientas de control de informacion digital como las cookies—es traducida
a cbdigo, almacenada, cuantificada de manera que el sistema de vigilancia por parte de los medios digitales
es inseparable de un uso y s6lo mediante una presencia dual en entornos digitales y analdgicos el ser humano
deviene ciudadano de la sociedad red que nos conecta y permite habitar en el mundo actual.

Los tres ambitos de accidén —el publico, el privado y el intimo— y sus mecanismo de entrada y salida —me-
diante una tecnologia que ha pasado a formar parte de un cuerpo expandido por nuevas extremidades que
nos permiten acceder y actuar en campos de accion ampliados y aumentados*— articulan nuestra manera de
estar en el mundo, actuar en el y relacionarnos en el. El espacio interactivo en el que vivimos dificulta la inti-
midad —la desconexidn, la reflexién y la concentracion son actividades que se ven afectadas en una realidad
en la que resulta facil verse invadido por los medios por medio de nuestros dispositivos moéviles—. Por otra
parte el ambito publico se retrae en una realidad invadida por medios de comunicacion que se basan en la
mercantilizacién de informacién y de los mismos sujetos que generan la informacién. Hoy el espacio publico
se ve invadido por medios incentivados por el mercado. Esto es representativo de un momento histoérico que
cambia nuestros modos de habitar.
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1. En el Centre d’arts contem-
poranies ACVIC, el Fotdgrafo
Joan Fontcuberta presenté una
exposicion entre diciembre de
2010 y marzo de 2011 titulada
“Através del espejo” en la que
reflexiona sobre los reflecto-
gramas. Espejos y cémaras
definen el caracter panoptico y
escopico de nuestra sociedad:
todo estd dado a una vision
absoluta y a todos nos guia el
placer de mirar.

2. Sibila, P. (2008) La intimidad
como espectaculo. Buenos
Aires: Fondo de Cultura Eco-
némica
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2.3 IDENTIDADES, CUERPOS Y PLACERES
2.3.1 LOS AUTORRETRATOS EN LA RED

El autorretrato ha sido una practica minoritaria y vinculada al ambito artistico hasta la expansién de la Revolu-
cion digital. La presencia constante de la camara digital como dispositivo ubicuo presente en los dispositivos
maviles que nos ubican y acompafian en el dia a dia transforma el uso y los efectos de estas imagenes. La
fotografia digital, rapida y barata circula a través de las redes trasladando imagenes cotidianas originales de
un espacio doméstico y de unas practicas privadas a ambitos de acceso publico, como es el caso de las redes
sociales'. La imagen propia compartida digitalmente es una herramienta de verificacion de la propia identidad
y es parte consustancial de nuestra manera de ser actual ante los demas en las redes. Hoy, los autorretratos
son productos de intercambio entre audiencias digitalmente conectadas. Se entienden desde el contexto de
la exhibicion, en el que la pose, la produccion y la postproduccion se dirige a una amplia audiencia asociada
a la espectacularizacion del yo.?

Los selfies o autorretratos digitales ponen sobre la mesa un enfrentamiento con la imagen propia. En un
ejercicio de inscripcidn del yo en las redes mediante la imagen propia consumimos imagenes personales.
Consumir nuestras propias imagenes es también un ejercicio de evaluacién de la misma, confrontacion y
normalizacién de caracteristicas que disgustan de la propia imagen y también de nuevos rasgos que puedan
aparecer 0 desaparecer debido a operaciones, accidentes, tratamientos o enfermedades. La agencia perso-
nal de conformacion de la imagen propia recae en el hecho de que somos capaces de optimizar y calibrar
nuestras imagenes para mejorarlas ya adaptarlas a las expectativas sociales. Asi podemos decir que se ha
intensificado la relacién visual con la identidad propia.

Es el caso de Maria, una amiga que se someti6 a una operacion de mandibula que supuso la reconfiguracion
de sus rasgos faciales y su propia imagen. En una entrevista Maria explica como usa los autorretratos o selfies
para acostumbrarse a su nueva imagen y también para acostumbrar a los demas previamente a la confron-
tacion fisica con sus amigos y conocidos. El uso de las redes sociales para Maria era igual a salir a la calle
antes de salir realmente a la calle.

Actualmente la red social Instagram tiene mil millones de usuarios. Una red en la que aproximadamente el
30% de las imagenes son autorretratos.

2.3.2 CUERPOS CONECTADOS, INTIMOS-DESCONOCIDOS Y EMANCIPACION EN LA
RED

Los cuerpos se conectan en red compartiendo aspectos del ambito privado como iméagenes de desnudos,
informacion confidencial o privada. El uso de estas tecnologias esta directamente relacionado con procesos
de emancipacion de ciertos colectivos que han sido separados o poco favorecidos a la hora de realizar en-
cuentros o de interactuar. Es el caso de colectivos gais que gracias al uso de aplicaciones de geolocalizacion
han logrado normalizar ciertas practicas. Precisamente la inmediatez de estas aplicaciones ha permitido que
los encuentros que se acuerdan mediante estas tecnologias sean faciles y pasen mas desapercibidos. Espa-
cialmente, el uso de estas aplicaciones facilita encuentros que antes sélo eran posibles entrando en ciertos
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espacios fisicos. Hoy la infraestructura social que supone el espacio fisico que facilita el encuentro queda
sustituido por la actividad online en la que se dan estos intercambios y conexiones. Estamos hablando de
relaciones que no son normativas y quedan excluidas de ciertos estandares de relaciones canénicas.

También hay practicas artisticas que observan esa emancipacion. Es el caso de mujeres artistas se apoderan
de herramientas digitales como el video para desarrollar su obra a través de la grabacién de la imagen del
cuerpo. Un ejemplo seria Ana Mendieta y su pieza Body Tracks de 1974 en la que se graba pintando una
pared con sangre en super 8 o Ulrike Rosenbach y su instalacién de video e imagen Herakles-Herkules King
Kong de 1977.

Desde luego las herramientas en si no son emancipatorias, si no que lo es la actividad que facilitan y que se
genera en base a ellas.

2.3.3 AUTOPORNIFICACION Y PLACERES CONECTADOS

Las autofotos permiten experimentar con el propio deseo y las potencialidades de jugar con los deseos que
despertamos en los demas.? Compartir imagenes intimas con desconocidos es posibles mediante el uso de
plataformas de video chat como www.adultfriendfinder.es o https://beautifyagony.com. La facilidad de com-
partirimagenes incluye la posibilidad de tener bancos de imagenes propias y ajenas y de participar en juegos
erdticos creando cadenas de placeres conectados. La erotizacion de la practica se encuentra no se encuentra
so6lo en a contemplacion de las fotos o en el intercambio de imagenes y comentarios, también en el propio acto
de fotografiarse. El placer conectado se experimenta en red en un sistema floral de conexiones.

2.3.4 LA TRANSFORMACION DEL PUDOR

La realizacion, exhibicion e intercambio de autofotos facilita la transformacion de lo que se considera apropia-
do o no para mostrar en publico. Los estandares normalizados y las conductas apropiadas quedan cuestiona-
das en un entorno en el que el anonimato, el constante consumo de imagenes y las logicas de interaccion en
red que permite recibir una retroalimentacion por medio de comentarios y mecanismos de aceptacion —como
los likes o los retweets— conducen a la resignificacion de simbolos y normalizacién de imagenes que podian
ser antes motivo de avergonzamiento o aversion.

5 POWDER

te. Currently available in 8 stunning shades.
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1. El Museo Nacional Centro
de Arte Reina Sofia organizo
la exposicion “Primera ge-
neracion. Arte e imagen en
movimiento (1963-1986)" que
tuvo lugar entre noviembre
de 2006 y abril de 2007. En
ella se mostraron obras de
Rosenbach y Mendieta en
una visién de conjunto para
entender como una tecnologia
de grabacion, transmision y
reproduccion de imagenes y
sonido nacida en 1950, y téc-
nicamente diferente al cine, se
convirtié en medio artistico.

2. Factultad de ciencias poli-
ticas y sociologia. (A. Lasen)
(2018): Selfies, auto-pornifica-
cién y otras practicas ordina-
rias digitales. (Video online).
Disponible en: https://youtu.
be/zJzAX61sWHU (consulta:

’
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CAPITULO 3: #BECOMINGAYOUTUBER
3.1 ESTRATEGIA DE REALIZACION

El operativo que se ha desplegado ante mi durante el mes de puesta en marcha del canal de Youtube iciartxu
ha sido fundamental para poder subir videos regularmente durante un mes. Durante el desarrollo de la inves-
tigacion surgié la idea de crear un canal a raiz del andlisis de la evolucidn del canal de Jeffree Star y como
accion afiadida de inscripcidn en las redes. La investigacion se estructur6 en teméticas en torno a las cuales
irian gravitando los titulos de posibles videos a producir a posteriori.

El tipo de video previsto tendria formato webcam —cara a cara con el espectador mediante la interfaz— de
manera que la grabacion debia hacerse enfocando la mirada en la lente de la cdmara. En cuanto al contenido
del canal se tomo la decisién de que este fuese la propia investigacién en un formato no superior a los ocho
minutos, los videos serian pildoras informativas que debian seguir un guion redactado.

Cada video se formula desde una mapa de conceptos que se describen, enlazan y ejemplifican para desa-
rrollar un guion de aproximadamente 800 palabras por video. A medida que se desarrolla el guion se buscan
y clasifican una serie de imagenes o videos que acompafien gréficamente al video de manera superpuesta a
modo de ventana emergente.

En cuanto al equipo de grabacion se realizd con una cdmara compacta digital Canon Powershot SX730 HS
con una resolucion de sensor de 20,3 megapixeles. Y la grabacion se haria situando la cdmara a la altura de
la vista para seguir el formato webcam. La postproduccién del video se hizo con el programa iMovie. La pre-
paracion de portadas en la que el titulo del video aparezca un fotograma junto a imagenes a modo de collage
sigue un patrén claro en la disposicién de las portadas en la plataforma de video.

3.2 EVOLUCION: LOGROS, ETAPAS Y AUTOEVALUACION

En este apartado se desarrolla una breve recapitulaciéon de diversas observaciones que he ido haciendo
desde que cree mi canal en la red de Youtube como consumidora y como productora de contenido.

En el transcurso de la edicion de los videos fui siendo consciente de una serie de gestos y tendencias a la
hora de articular la palabra de moverme. Los dias de edicion en un inicio fueron mas chicantes ya que me
daba cuenta de lo mucho que torcia la boca, como me tocaba el pelo o como inclinaba la cabeza a la hora de
hablar. Ciertas observaciones sirvieron para mejorar mi imagen y la manera de presentarme ante la cdmara.

En cuanto a la edicion de los videos fui aprendiendo una serie de trucos como intentar cerrar la boca entre
frase y frase, Intentar no moverme o no modificar la distancia de mi cuerpo con la camara también para que
asi al editar no se notasen tanto los cortes entre clips.

Por otro lado el seguimiento de la evolucién de mis videos fue un ejercicio del que en pocos dias me hice
adicta. Intenté registrar cada cambio, la evolucion de la subida de las visualizaciones de cada video, el anélisis
de la procedencia, el género o el rango de edad del publico de mis videos —que fundamentalmente seria
conocidos y amigos—. La mayor subida de visualizaciones que experimentd mi canal fue el dia que comparti
mediante las Stories de Instagram mi canal de Youtube. Ese dia subieron todas las visualizaciones de los
videos en un 30% por ciento siento el primero video —La importancia de los Selfies— y el pentltimo —herra-
mientas del placer Posthumanista— los videos con més visualizaciones.

En cuanto a mi manera de ver Youtube hubo un cambio. Desde que abri mi canal soy consciente de mas infor-
macion a la hora de ver videos. Observo qué momentos tuvieron preparados para que la grabacién pareciese
mas natural, cuales debieron ser las preparaciones de los escenarios, el aprendizaje del texto, las habilidades
para la oracion, la capacidad de exposicion personal ante un publico desconocido y la alta competitividad que
existe entre youtubers. Youtube, que comenzé siendo una plataforma de individuos amateurs sin experiencia
en cuanto a produccion y preparacion de contenido, observan hoy una alta competitividad entre canales, que
cuentan con equipos de edicién y filmacién de alta calidad, tiempo para la preparacion de contenido y compro-
miso a la hora de mantener una actividad regular como productores de contenido en la plataforma.
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Los siguientes textos son los guiones de los seis videos del canal de Youtube “Iciartxu”. Estos textos han sido
adjuntados en este apartado sin ser modificados de manera que pueden aparecer de forma desordenada,
inconexa o incompleta.

Guion #1 La importancia del Selfie
El autorretrato ha pasado de ser una practica minoritaria y casi exclusivamente artistica, heredada de la pintura, a generalizarse como forma de presentacion y representacion personal

Pueden verse como un gesto narcisista pero realmente son una herramienta fundamental para la socializacion online hoy en dia. Los usamos para comunicarnos, para verificar nuestra
identidad de la red, y para intercambiarlos como juegos de seduccién online.

Para empezar el avance tecnoldgico ha permitido que cada vez sea méas facil hacernos selfies y compartirlos. Las camaras cada vez son mas pequefas, y estan en casi todos los
dispositivos méviles y son facilmente compartidas en la red.

Todas nuestras acciones estan mediadas. El caso es entender las ldgicas de los medios a través de los cuales llegamos a desarrollar nuestra identidad.

(Explicar concepto de acciones hibridas)

(NO) Hoy vivimos en un entorno hibrido en el que hay un encontronazo entre los dispositivos y las personas. Las personas, sus cuerpos y sus relaciones se ven transfiguradas por los
usos y mediaciones tecnoldgicos, a través de esta agencia compartida entre personas y maquinas, donde ademés se ven involucradas condiciones de comercializacion que marcan
las propias plataformas y las distintas regulaciones institucionales e informales de dichos usos y practicas. Las diferentes redes me marcan que puedo y que no puedo colgar, que
esta permitido y que no. Ademas existen una serie de normas informales de aceptacion dentro de las plataformas. Existen unas modas, unas maneras de presentarse, de decir hola,
de mostrarse, unos temas,.. las modas de la red y los mecanismos de aceptacion a los que nos amoldamos.

Concepto de agencia compartida-actor red

(La teoria del actor red de Latour) Las mediaciones tecnologicas son simplemente un ejemplo del hecho de que estos objetos son parte de nosotros. El anlisis de la agencia compar-
tida, por tanto, considera elementos centrales a muchos nodos y agentes, todos ellos articulados en red. La red es, asi, la estructura que soporta y sostiene una enorme cantidad de
interacciones entre agentes, cada uno capaz de condicionar y actuar sobre los demas, y de ser condicionado y actuado sobre por los que le rodean. La red se compone, asi, de agentes
en continua relacion, no todos iguales en su capacidad de agencia, pero todos con cierta capacidad de agencia que comparten y negocian en conjunto

Diagrama. Explicar con un diagrama el concepto de actor red de Latour. Asi describo graficamente como cada nodo de la red es parte de un circuito de relaciones en las que nos influi-
mos los unos a los otros. Asi todos los nodos de la red tenemos capacidad de agencia a la hora de influir sobre los demés. Esta red representa las redes de apego y de dependencia que
tenemos respecto de los demas y respecto al sistemas para ser quienes somos. Si los nodos de la red se funden dejamos de relacionaros, nos dejan de recordar, dejamos de existir.
Grafico de mapas de relaciones.

A partir de aqui voy a explicar una serie de conceptos fundamentales asociados al concepto de selfie: el control de la propia imagen, la visibilidad del individuo y la diversion.

Unos 1000 selfies se cuelgan en internet cada 110 segundos y hoy 200 millones de usuarios y aproximadamente el 40 % de las fotos compartidas son selfies.

El selfie se convierte en una forma de autovalidacion y de auto-creacion.

La agencia personal esta paraddjicamente sujeta a la validacion de los indicadores de aprobacion de las diferentes plataformas. La agencia personal recae en el hecho de que somos
capaces de optimizar y calibrar nuestras imagenes para mejorarlas y adaptarlas a las expectativas sociales. Se ha naturalizado € intensificado la relacion visual con el self. No me voy
a meter en este video en los rasgos de genero que tienen los modelos de produccion de las autofotos, ni en los sesgos sexistas que las leyes heteronormativas tienen y que afectan
a nuestra manera de aprender a hacer y consumir selfies.

Inscripcion del yo y configuracion del yo.

Estas practicas de generar imagen nos agarra. Nos contiene en el sistema.
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(Concepto de inscripcion en las redes mediante la imagen)

La produccion de la imagen multiplica nuestras maneras de ser: somos el fotografo, somos el modelo, somos el comisario y somos la audiencia. Ademéas estas imagenes producidas
en red responden a las normas dela red. Tenemos que adaptar el contenido a las normas de la red y a los mecanismos de validacion de las redes (comentarios y likes).

(NO) Y por otro lado, la practica del autorretrato contribuye a dar forma, a lo cuerpos de lo que la practica. Se trata de un proceso de aprendizaje continuo, de ensayo y error, Obser-
vamos nuestra imagen aprendemos a posar a usar unos filtros.. aprendemos que gusta y no gusta ya que estas plataformas se basan en mecanismos de aceptacion. Adaptamos
nuestra imagen y nuestras acciones a un sistema, aprendiendo de él y volcando nuevamente informacion fresca. Asi el proceso de inscripcion y conformacion del yo es continuo y es
abierto y esta sujeto a las leyes de la red.

Lo que nos lleva a cuestionamos si la imagen proyectada es real o es un fake, una actuacion medida y estudiada.

Guion #2 Jeffree Star: el rey de las redes
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Un video de Jeffree. Video promocional/ideo anuncio/videomaguillaje/welcome back to my chanel (musica rara)
Hi how are ya!

Hola os presento a JEffree Star y yo soy Iciar. Bienvenidos a mi canal. Hoy voy a explicaros la flipante trayectoria de Jeffree y porque es el rey de las redes. Segin

La lista Forbes JEffree Star una celebridad de la red, es musico, maquillador profesional y duefio y fundador del imperio de la Cosmética Jeffree Star cosmetics. Valorado en 50
millones de délares. Fue el quinto Youtuber mejor pagado del afio 18 en una lista de 10 en la que el panorama es el siguiente. Todos varones, blancos, cortados por el mismo patrén
heternormativo.

Fotos de estos gamers y foto de la lista

Jeffree tiene hoy unos 15.700.000 subscriptores y 1.834.549.958 visualizaciones acumuladas.

Foto de la lista de Forbes.

Foto de Jeffree y Linea cronoldgica. La linea ird moviéndose y van a ir apareciendo fotos de lo que voy mencionando.

Jeffree Lynn Steininger
nace en 1985 en Orange Country, California. Con 7 afios empieza a usar maquillaje y al acabar sus estudios en el instituto se muda a Los donde se mantiene haciendo trabajos
relacionados con el modelaje, el maquille y la musica.

Se centrd en la musica y abrié una perfil en Myspace para promocionar su musica. Myspace es una red social cuyo contenido basico son las fotos y musica. Naci6 en 2002 y en 2004
se convierte en la red social mas usada. Ese mismo afio nace Facebook que sorpasara a myspace en 2008. Pero entre el 2007 y 2008, Jeffree en un afio se convertira en el perfil mas
visitado de myspace en las que cuelga canciones y llega a ser el nimero 7 de las listas de éxitos de musica electronica en Estados Unidos. Sus canciones hablan de sexo de fama y
de empoderamiento a través del maquillaje. Algunos de sus titulos son Bauty Killer, Mr. Diva, Lollipop Luxury o Blush.

En el verano de 2007 Jeffree participa en la gira musical True Colours. Viaja al rededor de los Estados Unidos y Canada. La gira fue promocionada por el canal televisivo Logo. Logo
es un canal de television por cable estadounidense, propiedad de Viacom. El canal tiene programacion y teméatica dedicada a la comunidad LGBT. Fue lanzado el 30 de junio de 2005
para el territorio estadounidense. El Tour coincide con el mes del orgullo gay.

Sacé su primer album Beauty Killer y en 2010 firmé un contrato con Akon para sacar un disco que nunca grabd. En 2013 deja definitivamente la mUsica y tras un paron saca a la luz
su empresa de cosmética JEffree Star Cosmétics.

Actualmente el millonario vive en uno de los barrios mas exclusivos de calabazas junto a celebridades multimilonarias como la familia KArdashian o Justin Bieber. Sus fuentes de
ingreso son la inversion inmobiliaria, el negocio de la marihuana, su marca de cosméticos, sus videos de YouTube, la publicidad. En agosto del afio pasado se grabo un docuseries con
otro de los youtubers mas vistas Shane Dawnson que se dedica por asi decirlo a la prensa rosa de youtube tiene 23 millones de subscriptores y 5000 millones de visitas.

Video dron de donde vive

Técnicamente podemos ver como el canal de JEffree ha ido puliéndose.

Desde gestos y la propia imagen de Jeffree en la que va perfeccionando su imagen mediante el maquillaje, las pelucas, las inserciones de cabello, las inyecciones y también técnica-
mente con los fondos que usa y los técnicos de audio y sonido que contrata para ayudarle. Antes del 2015 sus videos estaban grabados por Austin Yung que le ayudaba al principio
con los videoclips,

Danny Todd un videofo de california que se dedicaba a fotografiar conciertos de musica y en especial de mUsica rock y punk.

Hasta agosto de 2015 que empieza a trabajar con Christian Henry Smith que también es videografo de otros youtubers y que ha realizado campafias para adidas, nike, american
apparel y lego.

Lo interesante es que para videos promocionales de sus nuevas lineas de cosméticos contacta con mario cantu que es el videografo oficial de marcas como fenty beaty kkw cosmetics,

fenti, o kylie cosmetics.

En cuanto a contenido
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COSMETICS

JEffree ha sabido con quien aliarse. En este grafico se marcan las diferentes asociaciones que el youtuber ha hecho con famosos de las redes, personajes queer influyentes o no y
con personajes consagrados de rupaul como aquaria,

Por qué nos enganchamos a Jeffree.

La controversia Es un personaje que da mucho de que hablar. Es protagonista de muchas historias de la prensa rosa en youtube en la que se han hecho canales que hablar de el
y de otros. Ha tenido problemas con Katvond, james charles, Nikkitutorials con Kim kardashian, con Kylie jenner entre otras empresas importantes de la cosmética y o youtubers.

Fotos del salseo

El lujo . En su canal este elemento esta muy presente. Sus compras, la cantidad de coches de lujo que se compra, el despilfarro y junto a eso el hecho de hacer gestos como los de
romper y destrozar elementos de gran valor delante de las camaras.

La gente se engancha algo por dinero o por placer y alrededor de jeffree hay mucho de eso.
Fotos o imagenes de coches y de bolsos.
El sexo y la droga también estan presentes.

Video rompiendo bolso de cannel

Ademas de compartir sus variedades de marihuana favoritos el ha visto como las normas de la plataforma han ido detrés diciendo que no podia colgar més de 15 segundos.. en pantalla
0 que no podia aparecer explicitamente entonces en algunos momentos o aparece la expiracion de un calo o el sonido pero no la imagen.

* by aofterpay,

ADD TO CART

Guion #3 El highlighter. Victoria Queer.
Hola a todos! Bienvenidos de nuevo a mi canal!

En el video de hoy voy a explicaros como el maquillaje queer ha influido enormemente a la industria del maquillaje y a sus modas. En los tltimos 50 afios, la comunidad LGBTQ ha
sido unos de los principales engranajes de la creacion artistica de nuestra sociedad.

El arte nos rodea y es un hecho intrinseco de la condicion humana. El arte queer ha estado presente en el mundo del arte, pero este solo ha emergido cuando no se han excluido a
sus individuos de la narrativa.

El movimiento de liberacién gay empez con las revueltas de Stonewall 1967 en Manhattan, y desde entonces el movimiento crecié exponencialmente. Artistas queer empezaron a cen-
trar su trabajo en activismo y acciones politicas sobre su comunidad. Gran parte del trabajo de Uno de los mayores artistas queer fue Andy Warhol incluye fotogréficas de la fiesta gay,
drags y trabajadores del sexo. Su estética queer ha influido a muchisimas generaciones. Aunque el despertar sexual fue un hito para nuestra sociedad en los 70 y consecuentemente
el empoderamiento del movimiento LGBTQ, el fin de la década fue uno de los momentos més oscuros de la comunidad con la expansion del virus del SIDA.

Gran Fury fue uno de los colectivos de arte mas influyentes y conocidos de la historia y utilizaron su plataforma para concienciar sobre el virus, su forma de prevencion y hacer presion
politica con trabajos como “The Government has blood on its Hands”, “Kissing doesn't Kill” y “Silence-Death”.

Junto a Warhol, Keith haring y muchos otros artistas se abrié un capitulo para que nuevas escenas Queer crecieran en Nueva York. Uno de los grupos mas subversivos e interesantes
fue el “Club Kids”. En los 80 y los 90, su grupo tenia iconos de la vida nocturna con RuPAul, James ST. James 0 Amanda Lepore y llegaron a ser muy famosos después de apariciones
en programas televisivos, que esparcieron su imagen por todo Estados Unidos con el siguiente mensaje: “nacimos desnudos, el resto es Drag”.

Rupaul Andre Charles, conocido como Rupaul se ha convertido en una de las mayores celebridades de la industria del entretenimiento y ha creado su propio imperio. Imagenes de
1993 “Supermodel you better work” o en 2008 con “Rupaul’. Actualmente llevan 11 temporadas, el show se ha convertido en un fenémeno mundial consiguiendo que personales como
Bianca del rio, Trixie Mattel 0 Aquaria se conviertan en estrellas internacionales y modificando formas de aproximacion de las masas a individuos del colectivo LGBTQ y artistas queer.
Iméagenes de Jeffree Star y Estos drags. En 2019 los y las drag Queen han conseguido en las redes sociales una via para conectar rapida y masivamente con su publico. EI nimero
de artistas crece cada dia. Esta es la era dorada del drag y esta afectando directamente al mundo de la moda y del maquillaje.

Seguin un estudio de 2018 el mercado global de la cosmética fue valorado en pocoa mas medio billon de dolares en 2017 y se espera que en 2023 la cifra ascienda a 800 mil millones
de dolares americanos.

Las redes sociales se han convertido en la fuente principal donde las modas se hacen virales y los lanzamientos de nuevos productos de la industria de la belleza se comparte. Los Drag
Queens y las identidades queer han experimentado con el maquillaje para borrar los rasgos masculinos y conseguir ser més femeninos generando la fantasia de corporacion femenina.

La técnica del “contouring” fue originalmente usado por las Drag Queen, usaban polvos y cremas en tonos mas oscuros para generar sombras fuertes y generar angulos y nuevas
facciones y esta moda se expandi¢ cuando la celebridad Kim Kardashian se hizo un selfie mostrando el antes y el después del aplicado de esta técnica.

Otras técnicas como el baking o el highlighting que proceden también de técnicas de maquillaje teatral y maquillaje drag han entrado en las redes revolucionando técnicas ordinarias,
ampliando la gama de productos a la venta y ampliando el peso de la industria de la cosmética.

En 2018 un documental de ELLE “BEAT. Contour. Snatche. How Drag Queens Shaped the Biggest Makeup Trends” ensefia exactamente como el arte drag modifico la industria y la
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sociedad.
Un ejemplo del gran impacto econémico que tiene la estética queer en el mundo del maquillaje es la convencién de maquillaje DragCon que se celebra bianualmente.
Juntas, las convenciones de Los Angeles y Nueva York generaron ventas por $8.2 millones en 2018.

El salto de programas de Drag Queen a netflix, el éxito de los maquilladores queer en Instagram o en las redes y el éxito comercial de las estrellas y emprendedores queer es una
realidad.

Hoy la visibilidad de la importancia del maquillaje se ha potenciado e impulsado gracias a las aplicaciones de filtros de méascaras que han permitido la vision del maquillaje virtual; que
vemos y usamos a diario en Instagram.

Lo interesante es el mensaje que hay detras del maquillaje, que significa que hoy se hayan esparcido técnicas propias de identidades queer y como las redes sociales hoy sirven como
espacios de reunion, interaccion, creacion y consolidacion de identidades. La fortaleza de estas infraestructuras de la identidad no hubiera sido posible en un mundo no digital y al final
todas estas actividades revierten en la sociedad, las demandas y las practicas del mundo offline.

Espero que os haya gustado el video de hoy y nos vemos en el siguiendo video, Chaaaaooo.
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Guion #4 La vida es una performance

En este video os voy a explicar la importancia de la pose y como es un ejemplo méas del gran papel que aprendemos a representar en esta vida. Porque la vida es puro teatro.

La vida esta llena de coreografias aprendidas y el hecho de que gran parte de nuestras acciones lo son desmonta construcciones sociales como por ejemplo el género.

William Shakespeare ya dijo que el mundo es un escenario del que nos subimos y bajamos. Meter aqui una foto de Erving Goffman. Erving Goffman fue un sociélogo canadiense que
publicd en 1959 Foto libro presentation un libro que supone la base tedrica del interaccionismo socioldgico. La performance aparece como idea fundamental para entender la identidad
del self y también el hecho de que esta performance se hace con los demés. Hago aqui referencia al primer video y la idea del interaccionismo simbdlico. Clip del primer video. En su
trabajo explicaba como los humanos presentamos unas maneras de ser hacia los demas. Aqui aparece la primera idea importante, la de ser de cara a los demés. Ser implica interpretar
un rol de cara a los demas. Controlando como aparecemos y nos mostramos. Controlando estas performances que se adaptan al contexto en el que nos encontramos. Goffman lleva
a decir que no hay una identidad real detrés de todas estas actuaciones sino que en realidad somos estas actuaciones. Finalmente somos un collage de todas estas performances.
La vida es un teatro que se hace con los demas.

En cuanto al género Goffman explica en su libro Gender advertisements (1987) Foto libro como el género se hace visible a través de un display del rol social, una interpretacion de
las pautas de conducta asignadas a los sexos que interpretamos Muchas clips de videos de youtubers chicas maquilladoras y asumimos en base a unas caracteristicas biologicas
aparentes. Por asi decirlo el rol que desempefiamos se espera de nosotras por ejemplo. De las mujeres se ha esperado un rol enmarcado en el ambito de la familia, los cuidados, el
matrimonio, reproduccion y el hecho de que estas actuaciones dieran y den lugar en espacios privados y no publicos ha ido perpetuando la iniquidad social.

En 1999 Simone de Beauvoir también puso de manifiesto en 1949 con el segundo género que el género es una produccion social Foto del libro 1949 En palabras de la autora no se
nace mujer, se llega a serlo.

Judit Butler Foto Judit Butler coincide en que el Género sea una performance Foto libro 1999 y que aparece en medida que es producido por nosotros pero afiade una serie de ideas.
Como por ejemplo: que el género aparece a medida que nos comportamos y hablamos de cierta manera independientemente de las atribuciones bioldgicas, que sirve como mecanismo
de validacion. Libro 2002 Bodies that matter Existen unos poderes institucionales y practicas informales como el bulling que estan detrés de las validaciones. Actuar mal supondra al
individuo una serie de castigos, discriminacion y exclusion social. Clip del video de Jeffree. Esto esté relacionado con las ideas de poder de Michel Foucault que entiende la sexualidad
como un producto fabricado e inventado por las relaciones de poder. Otra idea que afiade es que pese a ser una actuacion regida por normas sociales, estas no nos determinan por
lo tanto al igual que es posible seguir las normas existe la posibilidad de subvertir el orden establecido y ampliar la gama de posibilidades a la hora de actuar. Esta idea también se
apoya en el trabajo de Victor Turner Foto del libro 1974, antropélogo inglés que desarrolla su modelo basandose en el teatro experimental donde los limites entre actuacion y realidad
resultan a veces difusos. Por ejemplo, los y las Drags Videos de JEffree muestran una exageracion de las reglas del género, que demuestra que si el género no fuera performado, al
ver a un drag o a una drag no veriamos una parodia, si no a un hombre o a una mujer. Otra idea que incluye Judit Butler en su teoria es el concepto de iterabilidad de Derrida. Segtn la
pensadora el hecho de que el género sea una performance muy repetida y en contextos diversos hace que sea mas probable introducir modificaciones en nuestras maneras de actuar
y también de modificar las normas y pautas de comportamiento.

Juntos a todas estas ideas, Butler afirma que todas las identidades de sexo no normativas como por ejemplo la intersexualidad cuestionan y desestabilizan el marco binario de clasifi-
cacion sexo-género. Foto del género en disputa de 1999. La consistencia del género queda en entredicho. la performance es, sin duda, una clara muestra de su caracter ambiguo,
camaleonico, huidizo. La identidad es contingente, discontinua, fragmentaria, inestable...

El cuerpo

El cuerpo es el lugar en el que se dan estas interpretaciones culturales, un campo de posibilidades interpretativas. En este sentido el cuerpo tiene un doble papel. Por una parte es
el lugar desde el que se interpreta y también es el objeto que se observa y se interpreta desde la vision de los demas. Hago aqui referencia al la teoria el actor red y al hecho de que
todos nos afectamos. Clip del video y también de diferentes maneras de presentarse en las redes y que sean parecidas. El cuerpo interpreta y es interpretado. Encarnamos un papel
que aprendemos, como diria Judit Butler interpretamos una fantasia. El cuerpo es nuestro campo de trabajo y nuestro medio de comunicacion y expresion entre otras cosas del género
que aprendemos accionar.

EI Género es una coreografia. Es un baile entre varios, entre personas, tecnologias, instituciones, reguladores, expectativas de las personas conectadas, es aprendido, hay un guion,
hay un script. Elena casado dice que como se mueven los otros condicionan como te puedes mover tu. Las précticas generalizadas en los bailes y en los videoclips son practica
generalizadas que forman parte de la red que tiene grandes implicaciones afectivas. Existe una representacion en el sentido de performance y en el sentido de encarnacion. EI genero
es un papel que asumimos y que vamos interpretando y construyendo a lo largo de la vida. Al nacer nos asignan un género y en base a lo que vemos que es propio de ese género
volcamos esos aprendizajes en nuestro cuerpo, en nuestros gestos, nuestro comportamiento y nuestra manera de hablar.

El cuerpo es nuestro medio de comunicacion y de interpretacion del género a la vez que todas aquellas herramientas que son nuestras protesis digitales que conforman la constelacion
de partes sensibles de unos cuerpos propios expandidos en un entorno digital y analdgico al mismo tiempo.

Estas performances, expresiones, acciones y actuaciones en forma de interaccion e intercambio se dan hoy en dia en contextos hibridos ya que son posibles cuando tanto personas
como tecnologias participan en los encuentros. Encuentros mediados por las tecnologias.
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Youtube es el medio performativo de Jeffree Star y también lo es instagram. Sin Estos medios €l no llegaria a tanta gente y seguramente el uso de estos medios han hecho posible y
han potenciado su manera de actuar y su imagen.

Muchas fotos de Jeffree de sus videos y de su Instagram.

Estas tecnologias tienen una configuracion cultural, social y personal y cada vez estan mas adaptadas a nuestras maneras de ser y ademés este proceso ocurre a la inversa. las
personas y sus cuerpos y sus relaciones se ven transfiguradas por los usos y mediaciones compartidas.

Aqui hago referencia a la idea de agencia compartida que también aparece en el primer video. Todos y todo estamos conectados. Vuelvo a repetir como en estas mediaciones entre
personas y tecnologias las condiciones de comercializacion marcadas por los duefios de las plataformas y sus distintas regulaciones moldean también nuestra manera de interactuar.
Por lo tanto esta perfomance se ve dirigida en cierta medida por los duefios de estas plataformas y las marcas que meten su publicidad en ellas.

Por otra parte este proceso de construccion del self, de nuestra identidad, la hacemos conscientes de que la hacemos inscritos en un sistema y ante los demas. Participamos en un
sistema de poderes y ademas nuestras acciones también se ven ligadas a la interpelacion de la autoridad y de las ideologias hegemonicas.

Ya se ha explicado que es la performance, performance como la realizacion de una obra en vivo, en un tiempo y un lugar determinado.

Cuando se dice que el género es performance significa que se asume un rol y se actta y esa manera de presentarnos informa sobre nuestra identidad. Por otra parte el concepto de per-
formatividad es diferente. El concepto aparece por primera ve cuando John L. Austin en 1962 publicé un libro titulado como hace las cosas con palabras. foto Pues bien en este libro se
explica que La performatividad es esa caracteristica de aquellas palabras que “hacen lo que dicen”; es decir al decirlas en voz alta se convierten automaticamente en actos. . Como por
ejemplo cuando en un proceso judicial al jurar o prometer estamos no solo hablando sino que aceptamos que el incumplimiento de la obligacién de decir la verdad puede llevar apareja-
da penas de cércel. La porfatividad consiste en los actos y las palabras producen una serie de efectos. Como por ejemplo consolidar una identidad. Butler recoge estas ideas cuando
dice que el género es performativo porque no se es una mujer o un hombre.. no se nace con un género.... sino que se ejecuta con la accion y con la palabra. Jeffree Star es un ejemplo
Nuestra manera de movernos, de hablar, de caminar consolida la idea que se tiene de nuestra identidad. Pero realmente el género no forma parte de nosotros , es algo que se produce
y reproduce constantemente.

Para recapitular. En este video he intentado explicar como la frase de Shakespeare cobra todo el sentido del mundo si pensamos que todas nuestras acciones responden a unos
aprendizajes culturales y a una maneras de ser y de interpretar un papel delante de los demas. Por otra parte que estas acciones sean cambiantes y nos definan significa por una parte
que somos conscientes de la artificialidad de nuestro personajes y por otro de la importancia de adaptarse a unos estandares y unas normas que nos hagan legibles y aceptados. Es
importante mantenernos al tanto de la capacidad de resignificacion de los roles que desempefiamos, naturalizar la fluidez de cambio en la performance de la vida y ser criticos con las
ficciones reguladoras que refuerzan y naturalizan los regimenes de poder heterosexistas.
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Guion #5 Afectos y placeres posthumanistas

Hoy vivimos una realidad en la que parte de nuestras acciones ocurren en el entorno fisico y parte ocurre en el entorno digital. Nuestro campo de accion es ampliado y nuestra
percepcion mejorada gracias a la tecnologia. Desde las gafas que sirven para ver mejor, las protesis que permiten movilidad o los moviles que nos permiten percibir y actuar mas alla
de las capacidades originales de nuestros cuerpos. Es imposible establecer donde terminan “los cuerpos naturales” y donde comienzan las “tecnologias artificiales”; ya no solo son las
gafas o las protesis, son las hormonas, los trasplantes de 6rganos, los ciberimplantes o la web son solo algunos ejemplos.

El mundo tecnoldgico y el digital cambian nuestra manera de actuar. (la gente habla sola por la calle o camina con los méviles delante de la cara) modifica nuestra manera de expe-
rimentar emociones, afectos y placer.

¢ Por qué decimos que estas tecnologias modifican nuestra manera de experimentar emociones, afectos y placer?
1- Tecnologias afectivas

Porque son objetos que median la expresion sentimientos y emociones. Estas tecnologias son extensiones de la presencia del duefio y ademéas permiten la presencia virtual de los
demas y por ello son un elemento fundamental para la construccion y del mantenimiento de los grupos y las comunidades.

Los medios que utilizamos para comunicarnos modifican nuestra manera de expresar nuestras emociones. Por ejemplo con el uso de gifs o de emoticonos. Estas tecnologias ayudan
a percibir cosas que no podriamos sin ellas, como la emocion de compartir una imagen, como hacer fotos de lo que no vemos, hacer fotos de extrafios o sacar el movil por la ventanilla
del coche.

Revelar nuestras intimidades por una parte se produce una liberacion de la vergienza y por otro lado la liberacion de la necesidad de esconderse.
Por otra parte su uso cotidiano y repetido puede normalizar gestos o hechos vergonzosos. De esta manera cambian significados y cambian normas sociales y comportamientos
incorporados en la norma social.

2- Herramientas de la sexualidad posthumanista.

La sexualidad se desvincula del cuerpo en el momento en el que es posible la accion sexual por medio de objetos externos al cuerpo y de tecnologias. El filosofo Paul B. Preciado en
su manifiesto contrasexual pone el foco en la idea de que la sexualidad o la accion sexual se escapan de los limites del cuerpo. Las normas de la sexualidad quedan cuestionadas
en el momento en el que el cuerpo con ente sensitivo expande sus limites y cuando las formas de la sexualidad cambian sus escenarios, sus herramientas y las dinamicas de sus
participantes.

Algunas de estas herramientas del placer son algunos farmacos o instrumentos sexuales como dildos, o vibradores. Llegando a superar las capacidades falicas. Como el rabbit
vibrator, el we-vibe (han abandonado la forma félica y ahora se introducen como un complemento mas de la anatomia femenina, actia como un verdadero ensamble, un hibrido
maquina-organismo.)

Pero la evolucion de la sexualidad no se queda estancada en la conformacion del sexo o en los usos del cuerpo. también hay vasos comunicantes con el entorno, con las edificaciones,
con la disposicion del ambiente. Algunos ejemplos son los Glory Holes, los cuartos oscuros, las saunas gay o los clubs swinger.

3- Las redes sociales y nuevas formas de sexualidad aumentada.

Existen formas de explorar las posibilidades que abren los sistemas de localizacion y disefio site-specific. Donde hay una conexion entre entorno, localizacion y sexualidad como por
ejemplo grindr. Estas aplicaciones han modificado la manera que la gente tiene de relacionarse y el urbanismo asociado.

4- Nuevos Identidades

Muchas identidades son posibles al mismo tiempo para una persona. Parte de la tarea de una persona que aprende a usar las redes es leer que tipo de audiencias tiene en cada red
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y a diversificar sus lineas de accion.
5- Los selfies y el placer

la mediacion digital es la continuacion de una serie de mediaciones previas. Como el autorretrato. Del que ya se ha hablado en el canal, que es una herramienta para la presentacion
de cara a la sociedad a los demas. De lo que no hablé en ese video es de su potencial como herramienta de autopornificacion.

La autopomificacion es la intencion de seduccion a través de la imagen compartida. Donde en el que la supremacia del rostro esta clara.

Hoy es mas facil hacerte un selfie de forma privada gracias al avance de la tecnologia que nos permite difundir imagenes sin revelados y con maquinas portatiles, manejables y
discretas. Estas practicas son también ejemplo de experiencia de ese poderio exhibicionista , que permite experimentar con el propio deseo y con las potencialidades de jugar con los
deseos que despertamos en los demas.

Mencionar en algiin momento estos rostros autopornificados que nos cubren la piel de brillo, nos inflan los labios y nos ponen pestafias postizas.

Hay una serie de cuestiones que nos podemos hacer acerca de los selfies y que nos pueden dar pistas para ver también para que sirven, para quienes sirven... ;Los selfies se hacen
solos? ;En grupo? ¢ Cuales son los ejemplos? ;,Cuales son los ejemplos que se tienen ¢, ; Qué ejemplos que tenemos a la hora ver mujeres objeto de deseo? ;,Cuantos y qué ejemplos

tenemos a la hora ver hombres objeto de deseo?

Las tecnologias han modificado nuestra manera de percibir y compartir emociones. Las herramientas del placer son un conjunto de maquinas, farmacos, aparatos o técnicas que
superan los limites del cuerpo.

Las redes sociales facilitan nuevas practicas consideradas intimas. Se difunden los limites en entre lo publico y lo privado compartiendo ciertas imagenes con una red de intimos
desconocidos.

Guion #6 El fin de la privacidad

En el video de hoy voy a explicar como los medios de comunicacion han hecho desaparecer los limites entre o publico y lo privado

Existen tres esferas o ambitos de la vida: la esfera publica, accesible a los demas. La esfera privada, que conformamos con las personas con las que vivimos y la esfera intima que
solo nos pertenece a cada uno, y donde estan nuestros pensamientos y deseos. La esfera intima entra dentro de la privada y esta esta contenida en la esfera publica. (Esquema de
los tres ambitos representados de manera concéntrica)

La esfera privada se asocia al ambito doméstico. La esfera publica al espacio exterior y la esfera intima es el espacio personal no compartido.

La caracteristica de las sociedades occidentales tradicionaimente ha sido la de proteger la privacidad y la intimidad. Hoy no solamente no es asi. Ya no es que no se proteja ahora
se tiende a visibilizarla y esa es una caracteristica de la sociedad posthumana. Hoy nos aterroriza dejar de ser visibles. No aparecer en redes sociales, no mostrar lo que se hace,
equivale a la desaparicion.

Tenemos muchos ejemplos: desde las iniciales webcams, los programas de reality show o los videovlogs. Las Camgirls por ejemplo han sido precursoras de un fenémeno del que
participamos hoy todos: Yo aqui con mi perro, aqui con mi madre, aqui con mi taza..

Elinternet atraviesa estos ambitos

Esta imagen representa la disposicion de los ambitos de la vida que propone Remedios Zafra. Como vemos no existe un espacio privado per se, existe enlazado a la esfera publica.
Internet atraviesa todos los aspectos de nuestra vida, la esfera privada se disuelve. No es facil distinguir el limite de lo publico y lo privado porque la sociedad red nos saca hacia fuera,
para compartir publicamente lo que pasa en el interior de nuestras casas.

El control de la de la privacidad pasa de ser la puerta de mi casa a ser herramientas de las plataformas para controlar quien si y quien no entra en mi mundo privado. Por ejemplo si
tengo o no el perfil de Instagram abierto.

Intimidad observada.

La intimidad es ese espacio propio en el que uno se repliega para vivir lo que no comparte con los demas, pero hoy son testigos los medios digitales que nos acomparian. Las bus-
quedas en internet que hago, mis correos electronicos, mis preferencias musicales a la hora de despertarme, todo esto es intimo y compartido con un sistema digital que me observa.
Todo esa informacion se cuantifica y ahora recibo publicidad dirigida de productos que amazon ya sabia que queria antes de decirlo.

Nuevos espacios asociados a lo publico y lo privado

El uso de la redes sociales cambia por completo las relaciones entre lo publico y o privado, lo exterior y lo interior. El tele-trabajo y los medios de comunicacion son algunas razones
por las que lo publico entra en los dmbitos privados.

La cama es el centro en el que se juntan trabajo, cuerpo y esparcimiento. Yoko Ono y John Lennon se casaron en 1969 y luego invitaron a la audiencia global a su luna de miel. Durante
una semana se quedaron en la habitacion 902 del hotel Amsterdam Hilton International. Fue la famosa Encamada por la paz de John y Yoko. Ellos ya habian luchado por proteger su
privacidad y al final usaron su cama como escenario de protesta publica. Decidieron invitar a las camaras para hacer publico su lucha por la paz. La cama se convirtié en un lugar de
trabajo con un horario marcado en el que de 9 am a 9 pm hacian un Bed-In para la paz y de 9pm a 9 am hacian un Lie-In por la inseminacion, esta vez sin camaras porque también
durante esa semana trabajarian para concebir un bebé.

Beatriz colomina en su intervencion en el pabellon de Holanda en la bienal de Venecia del 2018. cre6 una instalacion llamada Bed-In, que recrea el “fucktory” de la cama de John
Lennon y Yoko Ono, para mostrar cémo la cama es ahora un lugar de trabajo y también de suefio.
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El 24/7 de Yoko anticipa el trabajo desde la cama que hay hoy. EI Wall Street journal enunci6 en 2012 que el 80 % de los jovenes trabajadores en la ciudad de nueva york trabajan
regularmente desde la cama. La casa es una oficina y la cama también.

Esta historia la repitio Hugh Hefner, el fundador de Playboy cuando decidio trasladar su oficina a su cama en 1960 y asi no salir nunca de su mansién en Chicago.

Hoy trabajamos, socializamos, vamos al cine, vamos al gimnasio, y tenemos relaciones sexuales a distancia, conectados a la red desde nuestras camas y nuestros espacios domés-
ticos. (poner fotos de whatsaps de videollamadas, de clases de pilates, de manos tecleando)

Y también ocurre el proceso inverso desde lugares externos al que asociamos al espacio domestico como la casa.. accedemos a lugares familiares a través de la comunicacion entre
conocidos. En esta imagen se muestra como un grupo de emigrantes llega a la costa de Yibuti y se dispone a conseguir cobertura para acceder a un entorno familiar. (Foto de John
Stan-meyer ganadora del concurso wordpress de 2014)

Cuando Yoko y John se prepararon para que entrasen las camaras a su habitacion todo estaba pensado, su look, su pelo, los carteles en las ventanas, la decoracion.. los escenarios
que se graban estan disefiados..hoy es més dificil diferenciar entre lo real. No solo los escenarios, también los propios individuos que vemos a través de las pantallas.

Estos perfiles con los que interactuamos se disefian y se calculan desde sus cuartos antes de compartirlos en las redes. Hasta que punto Jeffree Star es real. La gestion de la vida
publica permite controlar la apariencia de la realidad, permite postproducir la imagen de una vida privada que se hace publica. El culto al cuerpo y a lo que se expone ha crecido pero
sobre todo el culto a la postproduccion de la imagen que se va a compartir.

Conectandonos a internet nos hemos convertido en parte de un sistema para el que trabajamos generando informacion sobre nosotros mismos constantemente. Informacion que
vendemos a cambio de poder usar las plataformas con las que nos conectamos.

Las mediaciones no son neutrales. Y Menos las que se constituyen como negocios en un ambito de industrias capitalistas donde los productos de mercado somos identidades conec-
tadas online. Esta claro que detras de uso de las redes hay usuarios y empresas. Los medios no son neutrales pero tenemos méargenes de libertad de accion.

Aunque muchas veces como contrapeso a la hegemonia sexista, heteronormativa y patriarcal de las redes, la presencia de identidades que muestren alternativas es valiosa ya que
pueden mostrar a un publico nuevos ejemplos visibles que pueden afectar a los demas.

Participar en estas redes forma parte de un estar en este mundo conectado. Para estar en el mundo hoy hay que estar en las redes donde ser leido o visto es un requisito para
confirmar que existes.

Compartir la esfera publico-privada no conlleva expresar al otro todo lo se piensa. Dado que todo tiende a estar registrado puede parecer que todo se basa en la apariencia y el
fingimiento. Pero la intimidad sera siempre un lugar para la desconexion, el anonimato, la reflexion y la libertad aunque incluso en ese rincon, la tecnologia siga siendo un permanente
testigo.

Y Hasta aqui el video de hoy. Gracias si has llegado hasta aqui y no vemos en el préximo video. Chaoooo.
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4. CONCLUSIONES

Al igual que las palabras tienen la capacidad de producir efectos, los
espacios aparentemente apoliticos e inconexos de la esfera publica
son lugares en los que se toman decisiones, se discute y se dan las
interacciones que modifican y dan forma a la vida diaria que tiene lugar
en ellos modificando experiencias y maneras de vivir la arquitectura y el
espacio fisico desconectado de los medios de comunicacion de masas.
La arquitectura es performativa: describir un espacio segun las cualida-
des técnicas que posee reduce el espectro descriptivo que le cualifica.
Las actividades que dan lugar en espacios concretos le otorgan un
sentido, un uso y un programa especifico que muta, evoluciona y se
adapta igualmente a otros soportes de interacciones que se afiaden
a la arquitectura como son los medios de comunicacion y las redes
sociales.

La comunicacion y los medios de comunicacion son un sistema de pro-
duccion de informacion dirigida. Hoy es dificil conseguir ser neutrales
y objetivos en un sistema ubicuo que se adapta a nosotros de manera
personalizada. Los medios de comunicacion son filtros que seleccio-
nan y que postproducen la informacion que consumimos constante-
mente, consiguiendo exitosamente que se traspasen los mensajes que
interesan. Somos un productor y un consumidor de informacion dirigido
—que no determinado— por los sistemas de control presentes en los
medios de comunicacion.

Las tecnologias que median en nuestras relaciones con los deméas me-
dian entre nosotros de una manera no neutral. Las plataformas crean
un espacio no sélo gobernado por sus normas de uso, también por
objetivos comerciales de corporaciones presentes en las redes. Es di-
ficil establecer la eficacia de los selfies o autorretratos compartidos en
la red como herramientas de empoderamiento y conformacion libre del
self si estan enmarcados en un contexto en el que su eficacia se mide
segun estandares controlados por los poderes presentes en las redes
y conformados desde imperativos econdmicos que promueven el con-
sumismo propio de la economia moderna. El hecho de que se asocie
la produccién social con el intercambio econdmico implica profundas
transformaciones en el proceso de subjetivacion, sujetos a las leyes
del mercado global.

Por otro lado la dinamica de las redes permite promover imagenes que
contradicen las normativas de belleza heteropatriarcales como es el
caso de Jeffree, cuyo discurso e imagen tienen gran influencia y difu-
sion gracias a las propias dinamicas de la red.

El cuerpo es nuestro medio de comunicacion y de interpretacion del
género a la vez que todas aquellas herramientas que son nuestras pro-
tesis digitales y conforman la constelacién de partes sensibles de unos
cuerpos propios expandidos en un entorno digital y analégico al mismo
tiempo. Estas performances, expresiones, acciones y actuaciones en
forma de interaccion e intercambio se dan hoy en dia en contextos
hibridos ya que son posibles cuando tanto personas como tecnologias
participan en los encuentros. Encuentros mediados por las tecnologias.
Youtube es el medio performativo de Jeffree Star y también lo es Insta-
gram, sin estos medios el no llegaria a tanta gente y seguramente el
uso de estos medios ha hecho posible y ha potenciado su manera de
actuar y su imagen.
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La segregacion espacial de los géneros desaparece en el nuevo espa-
cio en el que habitamos, el espacio digital. Las redes son medios de
comunicacion de los modelos y normativas que legitiman y estigmati-
zan cuerpos e identidades, pero también son los espacios en los que
se gestan nuevas normativas y nuevas practicas sexuales donde la
autopornificacion y el cuerpo conectado son realidades que ponen en
contexto la nueva realidad de los cuerpos que exploran una sexualidad
mediatizada.

La naturalizacion e intensificacion de la relacion visual con el self o la
propia identidad enfatiza el hecho de que las imagenes se adaptan a su
consumo. Asi, la propia imagen y en consecuencia la propia identidad
reflejan formas de vulnerabilidad sexistas, racistas y clasistas propias

de los estandares propuestos por los poderes heteronormativos que
dominan y estan presentes en las redes.
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1. Un videoblog es una galeria
de clips de videos, ordenada
cronolgicamente, publicados
por uno 0 mas autores.

ANEXO

El anexo de este trabajo es un videoblog —vlog— . Se trata de la recopilacién de una serie de videos cortos
que fueron grabados a lo largo de la produccién de contenido para el canal de Youtube “iciartxu”. En ellos se
explica a modo de diario sensaciones y experiencias relacionadas con el desarrollo de la grabacion. El viog
es representativo del fin de la privacidad. En ellos se muestra la version mas privada y menos postproducida

de los vioggers.
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El ser humano como ser relacional se ve directamente afectado por el desarrollo que han
tenido los medios de comunicacion a tenor de la Revolucion Digital. La identidad entendida
como construccion abierta basada en la interaccion y la relacion que el individuo establece
con las tecnologias y el resto de individuos se analiza en su reconfiguracion digital. En este
trabajo se pone en cuestion el desarrollo de la identidad de género y la sexualidad en las
bases de la era digital, en un contexto en el que los humanos histéricamente somos activos
en entornos fisicos. El analisis tedrico del desarrollo de la identidad en red y el anélisis de un
caso de estudio: Jeffree Star, queer, maquillador, cantante, duefio de una gran firma cosmé-
tica que tiene una de las cuentas mas seguidas de la plataforma Youtube, tiene como objeto
relacionar un estudio académico sobre el desarrollo de la identidad con un caso particular
de la cotidianidad conectada. - '

La eleccion del caso de estudio se ha hecho debido a la exdension de la red de congxiones y
seguidores del usuario de la plataforma de Youtub®, al interés del estudio de este personaje
en cuestiones de género y al interés que tiene su estrategia comunicativa en un campo de
accion digital. Desde el punto de vista de una arquitecta, la espacialidad de nuestras accio-
nes resulta una cuestion fundamental. Hoy en dia gran parte de las acciones asociadas al
espacio publico, como la manifestacion, la representacion, la colectividad y el esparcimiento
se trasladan a ambitos digitales en los que tiene lugar el avance en cuestiones de derechos
sociales e individuales teniendo repercusiones directas en nuestra manera de vivir, convivir
y proyectar en el mundo en el que vivimos.



